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Lange lag der Fokus beim Ausbau der erneuerbaren Energien auf technologischen Aspekten bzw. der

Im

technologischen Umsetzbarkeit. In den letzten Jahren ist aber deutlich geworden, dass das
Einbeziehen der Bevolkerung einen zentralen Stellenwert fir die gesamtsystemische Umstellung des
Energiesystems einnimmt, da sich diese auf deren Lebensweise, Alltag und Gewohnheiten auswirkt.
So darf die Energiewende nicht ausschlieBlich technisch betrachtet werden — sie ist eine
gesamtgesellschaftliche Aufgabe und muss entsprechend von der ganzen Gesellschaft getragen und
akzeptiert werden. Die gesellschaftlichen Aspekte, die fir das Gelingen der Energiewende von
Bedeutung sind, werden unter dem Stichwort Akzeptanz besprochen. Zur Steigerung und Wahrung der
gesellschaftlichen Akzeptanz fiir die Transformation des Energiesystems ist es essentiell, eine groRt-
mogliche Transparenz und umfassende Informationen fiir die Bevélkerung zu erreichen.

vierjdhrigen Verbundprojekt NEW 4.0 - Norddeutsche EnergieWende wurden daher
KommunikationsmalRnahmen zur Forderung der Akzeptanz entwickelt und durchgefiihrt. Diesen Ak-
zeptanzforderungsmallnahmen lag der Ansatz zu Grunde, dass eine positive Grundhaltung gegeniiber
der Energiewende, die schlielRlich zur Akzeptanz fiihren soll, nur indirekt Gber die Wirkungskette von
Bekanntheit lGber Information und Interesse bis hin zum Involvement bzw. Engagement und Zustim-
mung erzielt werden kann. Um dies zu erreichen, wurde als Dreh- und Angelpunkt der NEW 4.0-Kom-
munikation die birgernahe Wanderausstellung unter dem Titel ,NEW 4.0-Roadshow — Entdecke das
Energiesystem der Zukunft” entwickelt und umgesetzt. Insgesamt tourte die Wanderausstellung von
Mai 2018 bis Dezember 2020 durch Schleswig-Holstein und Hamburg und erreichte auf Giber 50 Stati-
onen rund 12.500 Menschen. Diese Wanderausstellung hat sich als ein sehr geeignetes Medium er-
wiesen, um nahbar und anschaulich Gber die Energiewende zu informieren und zu begeistern sowie
das Interesse und Verstandnis fiir die oft komplexen Zusammenhange der Energiewende zu fordern.
AulRerdem hat sich gezeigt, dass die personliche Kommunikation eine Schliisselrolle Gbernimmt zur
nachhaltigen und transparenten gesellschaftlichen Entwicklung.

Um die im Verbundprojekt generierten Erkenntnisse zur Akzeptanzforderung der Energiewende in

kiinftige Projekte einflieRen zu lassen, werden im Folgenden das Konzept, die Erkenntnisse sowie
Erfahrungen und Learnings der NEW 4.0-Roadshow als MaBRnahme zur Foérderung der Akzeptanz
vorgestellt.

Lassen Sie uns gemeinsam die Energiewende voran bringen — wir freuen uns auf einen weiteren Austausch

mit lhnen!

Das Team Akzeptanz des CC4E der HAW Hamburg
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Mehr als 60 Partner aus Wirtschaft, Wissenschaft und Politik arbeiteten von 2016-2021 im landertber-
greifenden Verbundprojekt NEW 4.0 — Norddeutsche EnergieWende daran, den Weg zum Energiesys-
tem der Zukunft zu ebnen. Das Projekt wurde von den Landesregierungen beider Bundeslander unter-
stltzt und im Rahmen des Férderprogramms ,,Schaufenster Intelligente Energie — Digitale Agenda fir
die Energiewende” durch das Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie (BMWi) gefordert.

In der vierjahrigen Projektlaufzeit wurde demonstriert, wie sich Schleswig-Holstein und Hamburg bis
2035 zu 100 Prozent mit Strom aus erneuerbaren Energien versorgen kénnen — sicher, zuverlassig,
gesellschaftlich akzeptiert und mit deutlichen CO,-Einsparungen. Neben der erfolgreichen Erprobung
von Technologien nahmen gesellschaftliche Fragestellungen eine wesentliche Rolle ein: Die aktive Ak-
zeptanzforderung hatte zur Aufgabe, die Zustimmung fir die Energiewende zu steigern, wahrend
durch die Akzeptanzforschung Entwicklungen beobachtet und Handlungsempfehlungen abgeleitet
werden konnten.

Die reprasentativen Erkenntnisse der projektbegleitenden Akzeptanzforschung zeigen, dass in Schles-
wig-Holstein und Hamburg bereits eine starke Identifikation mit der ,neuen” Energiekultur besteht.
Im Klimawandel sehen immer mehr Birger*innen eine akute Bedrohung und so wachst auch die wahr-
genommene Dringlichkeit der Energiewende stetig an.! Mit der steigenden Aufmerksamkeit fiir Klima-
fragen und die Energiewende, werden Meinungen und Bewertungen in der in Schleswig-Holstein und
Hamburg lebenden Bevoélkerung jedoch auch zunehmend differenzierter. Zugleich fiihren diese diffe-
renzierteren Ansichten auch zu skeptischeren Haltungen in einzelnen Aspekten. Vor allem der Glaube
an die Machbarkeit der Energiewende sinkt stetig. Dies ist
problematisch, da der Glaube an die Machbarkeit, als einer S i L P e (e e e

der zehn zentralen Einflussfaktoren fiir die Akzeptanzbildung der Energiewende

Einschatzungen des Nutzens
der Energiewende

die Machbarkeit eine potentielle Bedrohung fiir ein gesell- ol e i Tl
erneuerbare Energien

identifiziert wurde. Somit stellt ein solch sinkender Glaube an

schaftsweit geschlossenes Handeln dar — dies gilt insbeson-

. . . Kenntnis des Begriffs Energiewende
dere unter dem Eindruck, dass eine allgemeine Akzeptanz vor- g ¢

. .. . . Erzielung eines beschleunigten Riickbaus
handen ist. Wie in Abbildung 1 zu sehen, ist es auRerdem maf3- von Kohle/Kernkraft

geblich, dass mit der Energiewende mehr Vorteile als Nach- Finanzielle Beteiligungsméglichkeiten
. .. . . . und Anreize fir Anwohner*innen
teile flr die Entwicklung Deutschlands verbunden werden. Ein
. . . . . Windenergieanlagen im Wohnumfeld
weiterer relevanter Faktor stellt die positive Einschatzung der
. . . . . . RegelmaBiges Informieren zur Energiewende
Wirksamkeit des eigenen Handelns im Sinne der Energie-
. . . . . . Empfundene Moglichkeit
wende durch die Biirger*innen dar. Hierfir ist die Kenntnis eines eigenen Beitrags

von potentiellen Handlungsmoglichkeiten essentiell, da 61 Empfundene personliche Vorteile
. . . . durch die Energiewende
Prozent der Befragten angeben, keinen oder nur einen niedri-  appiidung 1: Top 10 Akzeptanzfaktoren

gen Beitrag zur Energiewende leisten zu kénnen.

Des Weiteren zeigen reprasentative Akzeptanzforschungserkenntnisse, dass es den Birger*innen ein
Anliegen ist, am Prozess beteiligt zu werden bzw. die Moglichkeit einer Beteiligung zu sehen. Auch die
Kenntnis des Begriffs der Energiewende und Gesprache im personlichen Umfeld tiber das Themenfeld
beeinflussen die Akzeptanz positiv. Trotz des hohen Interesses in der Region, empfindet ein GroRteil

1 vgl. Guzié¢/Drews: Einstellungen zur Energiewende in Norddeutschland - Auswertung der dritten, reprasentati-
ven Online-Befragung vom November 2019 im Rahmen der Akzeptanzforschung fiir das Projekt NEW 4.0, 2020.
-2-
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der Bevélkerung die Zusammenhange und Details der Energiewende schwer verstandlich. Folglich sind
die positiven Auswirkungen fir die Bevélkerung oft nicht greifbar. Um dem entgegen zu wirken, ver-
korpert die Vermittlung von Wissen eine wichtige MaRBnahme fir die Bildung von Akzeptanz — beson-
ders fir die noch uninformierten Zielgruppen und in persénlichen Gesprachen. Auch wenn die grund-
satzliche Kommunikation der Notwendigkeit der Energiewende nach wie vor wichtig bleibt, sollten In-
formationen Uber konkrete Entwicklungen im Bereich der Energiewende gezielt mitgeteilt werden.

Um positiv auf die zuvor aufgefiihrten Akzeptanzfaktoren einzuwirken, lassen sich fiir eine aktive und
erfolgreiche Akzeptanzférderung folgende Empfehlungen zusammenfihren:

1. Offentlichkeitswirksame Ergebniskommunikation anstelle von Zielkommunikation, um
deutlich zu machen, wo und wie die Energiewende konkret und im Einzelnen wirksam
wird.

2. Entschlossenheit bei der Umsetzung der Energiewende demonstrieren, indem die Wir-
kung von Verbundprojekten explizit genutzt wird, um die Glaubwirdigkeit und das Ver-
trauen in verschiedenen Akteur*innen und deren gemeinsames Handeln zu starken.

3. Wissen klar und transparent vermitteln, indem ein besonderer Wert auf die zielgruppen-
spezifische und komplexitatsreduzierende Aufbereitung der zu vermittelnden Fakten und
Inhalte gelegt wird. Wissensliicken lassen sich insbesondere durch den direkten Dialog
schlieRen. Zudem sollten vor allem Birger*innen adressiert werden, die mit den Themen
Klimaschutz und Energiewende kaum Beriihrungspunkte haben, da sich ein Mangel an Ge-
sprachen im eigenen Umfeld negativ auf die Akzeptanz auswirken kann.

Unter stetigem Einbeziehen der projektbegleitenden Akzeptanzforschung wurde ein aktiver Beitrag
zur Forderung der Akzeptanz geleistet, indem im Rahmen der NEW 4.0-Akzeptanzforderung diesbe-
zigliche KommunikationsmalRnahmen in Hamburg und Schleswig-Holstein entwickelt und durchge-
fihrt wurden.

Konkret lag der Fokus bei der Entwicklung von akzeptanzférdernden KommunikationsmafRnahmen da-
rauf, die Wirkungskomponenten Bekanntheit, Informiertheit und Interesse der Zielgruppen zu fordern,
da ein Involvement durch diese drei Komponenten bedingt und nur begrenzt steuerbar ist. Im Kern der
Aktivitaten stand entsprechend der Dreiklang aus einer biirgernahen Kommunikation vor Ort, einer
begleitenden Berichterstattung in lokalen und regionalen Medien sowie einer Ansprache von Schlis-
selmedien, Multiplikator*innen und Meinungsbildner*innen. Bei der Wahl der Kommunikationskanale
bestand der Anspruch, eine flaichendeckende Kommunikation in der Projektregion zu erreichen. Der
dazu gewahlte Mix aus MaRnahmen der Bereiche Online-Kommunikation, Event-Kommunikation,
Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie Print-Kommunikation in der Projektregion erwies sich als er-
folgreich und spiegelt sich in der erzielten Bekanntheit von liber 27 Prozent wider.
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Ziel und Konzept: Direkte Kommunikation

Zur Steigerung der gesellschaftlichen Akzeptanz fir die Energiewende wurden unter stetigem Einbezug
von (Zwischen-)Erkenntnissen der projektbegleitenden Forschung unterschiedliche MaBnahmen kon-
zipiert und durchgefiihrt bzw. entsprechend weiterentwickelt. Neben einer Presse- und Offentlich-
keitsarbeit hat sich als Dreh- und Angelpunkt der akzeptanzférdernden MalRnahmen die Wanderaus-
stellung unter dem Titel ,NEW 4.0-Roadshow — Entdecke das Energiesystem der Zukunft” in den Pro-
jektjahren unter Beweis gestellt. Dahinter stand das Ziel, durch wechselnde Ausstellungsorte die Ener-
giewende anhand des Projekts NEW 4.0 direkt zu den Birger*innen der Projektregion zu bringen und
sie liber das Gesamtprojekt, die (ibergeordneten Ziele und regionalen Einzelvorhaben zu informieren.
Demensprechend bezweckte die NEW 4.0-Roadshow, vor allem die Notwendigkeit und Machbarkeit
der Energiewende birgernah und nachvollziehbar darzustellen sowie bei den Besucher*innen ein Ge-
fihl fir die ,Faszination Energiewende” zu wecken und damit die Akzeptanz fiir die Verdanderungen
des Energiesystems zu steigern. Um dies zu erreichen, wurde im Sinne eines ,, Edutainments” ein mul-
tisensorischer, interaktiver Ansatz gewahlt.

Ausstellungsformat

Im Zentrum der mobilen Ausstellung steht ein 2 x 4 Meter groRes Hauptexponat, das die Projektregion
Schleswig-Holstein und Hamburg abbildet und in einem herkdmmlichen 7,5t-LKW transportiert wer-
den kann. An vier integrierten Touch-Bildschirmen mit Augmented-Reality-Komponenten kdnnen die
Besucher*innen spielerisch und interaktiv das , Energiesystem der Zukunft“ an sechs Stationen erkun-
den. Inhaltlich werden die Dringlichkeit eines Systemwechsels, die Herausforderungen der kiinftigen
Energieversorgung und der Beitrag von NEW 4.0, um diese zu bewaltigen, dargestellt. Ergdnzend
wurde eine Digitale Stele mit Inhalten zu Projektpartnern und Einzelprojekten erstellt, um vertiefende
Informationen zu platzieren. Insgesamt bestand bei der Konzipierung der Anspruch, einen Briicken-
schlag zwischen den komplexen technologischen Projektinhalten und der Relevanz fiir die Birger*in-
nen zu erreichen. Die NEW 4.0-Roadshow wurde in der Regel durch Mitarbeiter*innen betreut, die die
Besucher*innen durch das Exponat fiihrten und Fragen rund um NEW 4.0 und die Energiewende all-
gemein beantworteten.

Ausstellungsstiick

Das Hauptexponat bildet die Projektregion ab und zeigt wichtige Eckpfeiler fir eine zukiinftige Ener-
gieversorgung. Der physische Tisch mit vier Bildschirmen, auf denen Inhalte zur Thematik aufgerufen
werden kénnen, interagiert an sechs Stationen mithilfe von Augmented-Reality-Technologie. Das Ex-
ponat wurde mit 1,80 x 3,80 Meter bewusst grof$ konzipiert, um eine zeitgleiche Nutzung durch mdog-
lichst viele Besucher*innen zu erméglichen. Gleichzeitig fungiert das Hauptexponat mit seinen impo-
santen Ausmalen auch als vielversprechendes Fotomotiv fiir die Medienberichterstattung.

Ausstellungsinhalte

Durch die inhaltliche Dramaturgie werden die Besucher*innen an sechs Stationen durch das Energie-
system der Zukunft gefiihrt. Zudem veranschaulicht das Modell die Vorhaben und Vorteile von NEW
4.0. Dies wird mit der Integration des Imagefilms am Kopfdisplay verstarkt:
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Station 4: Flexible Stromnutzung
* Strom bei Bedarf: Speicherung und Riickeinspei-

sung von nicht genutztem Strom
Lasten flexibilisieren: Dynamische Anpassung
der Stromnachfrage an die Erzeugung; Erpro-
bung der Anpassung von Betriebsprozessen an
die Verfligbarkeit von Strom aus Windenergie
durch energieintensive Unternehmen
Industrie und Haushalte als neue Partner der
Energiewende

Station 1: Klimaschutz (Reason Why/ Hintergrund)

* Klimawandel: Erderwarmung erfordert rasches Um-
denken aufgrund des wachsenden Energiebedarfs
Nachhaltige Energieversorgung: Erneuerbare Ener-
gien in allen Lebensbereichen (Strom, Warme, Ver-
kehr) ohne Kohle und Atomstrom
Leitregion fur Klimaschutz: SH und HH als Symbol
fir die Machbarkeit der Energiewende

Station 2: Herausforderungen des zukiinftigen Energiesystems
* Dezentrale Einzelkomponenten: Wechsel der Versor-
gung von wenigen zu vielen Erzeugern bei wetterbe-
dingter fluktuierender Stromerzeugung
Balance schaffen: Kompensation von Schwankungen

Station 5: Von der Stromwende zur Energiewende
Sektorenkopplung: Aus der Stromwende wird die
Energiewende, die alle Lebensbereiche erfasst.
Power-to-Heat: Nutzung von Strom in der Warme-
versorgung und Ersatz der CO,-emittierenden

zwischen Erzeugung und Verbrauch als Hauptaufgabe
des zukiinftigen Energiesystems A v =
Verbrauch folgt der Erzeugung: Anpassung der Energie- A. = ) Energietrager Gas und Kohle

nachfrage an das Stromangebot vom lastgefiihrten ~ ‘ Power-to-Gas: Umwandlung von Strom zu Wasser-
zum erzeugungsgefiihrten System stoff durch Elektrolyse fiir den Einsatz in Industrie,

Warme und Mobilitat/ Verkehr
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Ubersicht Exponat

AR-Bildschirme

Erganzendes Ausstellungsstiick: Digitale Stele

Um bei Bedarf vertiefende Informationen und konkrete Projektinhalte ab-
zubilden, wurde erganzend zum Hauptexponat eine digitale Stele bzw. ein
groBer Monitor mit Touch-Funktion entwickelt. Per Klick auf das jeweilige
Firmenlogo kénnen sich die Nutzer*innen z. B. Gber die Teilprojekte der
NEW 4.0-Projektpartner informieren. Ebenfalls integriert sind Berichte zu
(Zwischen-)Ergebnissen sowie eine Video- und Materialien-Bibliothek, in
der sich die im Laufe des Projekts entstandenen Kurzclips und Broschiiren
aufrufen lassen.
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Ansprache verschiedener Zielgruppen

In erster Linie wurde die NEW 4.0-Roadshow konzipiert, um die (norddeutschen) Birger*innen zu er-
reichen. Dabei bestand der Anspruch, verschiedene Bevdlkerungsgruppen mit unterschiedlichen Wis-
sensstanden von Jung bis Alt gleichermaBen anzusprechen.

Zur Erreichung der jungen Zielgruppe ,Schiler*innen“ wurde das Roadshow-Konzept zudem Anfang
2019 um ein Schulformat erweitert. In diesem Zuge fanden an Schulen klassenweise Termine statt, bei
dem zundchst NEW 4.0-Mitarbeiter*innen eine Prasentation mit anschlieBender Diskussion hielten.
Danach wurde den Klassen das Exponat vorgestellt, woraufhin die Schiiler*innen Zeit bekamen, das
Exponat eigenstandig zu erkunden. Abgerundet wurde das Schulformat mit einem Quiz, das gruppen-
weise ausgefillt und abschlieBend im Plenum besprochen wurde.

Neben den Biirger*innen stellten Multiplikator*innen/ Meinungsbildner*innen und die NEW 4.0-Pro-
jektpartner wichtige Zielgruppen dar, um eine gewisse Bekanntheit bzw. Reputation bei der lokalen
Politik und den lokalen Medien zu erzielen und somit die Schlagkraft der NEW 4.0-Roadshow als Ak-
zeptanzforderungsmallnahme zu erhéhen.

Tour durch den Norden: Routenplanung

Bei der Routenplanung der insgesamt 51 realisierten NEW 4.0-Roadshow-Stationen wurde sicherge-
stellt, die unterschiedlichen Zielgruppen, insbesondere die in der Projektregion lebenden Birger*in-
nen, zu adressieren. Dazu machte die NEW 4.0-Roadshow wahrend der Tour Halt auf Fachveranstal-
tungen (20 Prozent), Messen (12 Prozent) und Ausstellungen (4 Prozent) sowie Stadt- und Gemeinde-
festen (18 Prozent) und Tage der offenen Tir (10 Prozent), aber auch an Bildungseinrichtungen wie
Schulen und Universitdten (20 Prozent). Daruber

hinaus war die Roadshow auf Mitarbeiter*innen-

veranstaltungen der Projektpartner (8 Prozent), auf

NEW 4.0-Projektpartnertreffen (8 Prozent) und Er- E;e.ba,,de it P Parmertinnen
offnungen von technischen Installationen der Pro- P ulipliatortnen
jektpartner (2 Prozent) zu Gast. ° e o

Husum Schleswig r

[ ]
Rendsburg Kiel

Phasen der strategischen Routenplanung
Die Ansprache der Zielgruppen lasst sich in zwei

grobe Phasen unterteilen. Der Fokus wurde zu- Hoherweiect Neuminsier | Sietisdor
nachst auf das NEW 4.0-Partnernetzwerk sowie ; LML
Meinungsbilder*innen und Multiplikator*innen ol 20

gelegt mit einer zweifachen Zielsetzung. Zum einen ol

sollte der Projektzusammenhalt/-identifikation der deme
Projektpartner geférdert werden und somit — zum Ham;urgr

anderen — ein Schneeball- und Multiplikationseffekt -
hinsichtlich der Stationsplanung und Buchung der  appidung 2: Ubersicht Roadshow-Stationen

Wanderausstellung durch die erzielte Bekanntheit bzw. Reputation bei der lokalen Politik und den lo-
kalen Medien erreicht werden: Er6ffnung in der Handelskammer sowie projektweites Konsortialtref-
fen, Firmen-Events wie fur Mitarbeitende (Luftglite-Partnerschaft/ Stromnetz Hamburg) oder Stake-
holder-Events (Klénschnack am Deich/ Vattenfall) sowie schlieRlich Branchentreffen wie die Wind

Energy/ New Energy Days und Multiplikatoren-Veranstaltungen wie die Klimakonferenz SHGT. Auch
-7-
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bei NEW 4.0-Konsortialtreffen oder Fachveranstaltungen wie dem ,NEW 4.0-Barcamp” wurden die
Zielgruppen erreicht.

Parallel fanden erste Stationen zur konkreten Ansprache von Biirger*innen statt, die fortlaufend in-
tensiviert wurden: teils mit Bezug zu Nachhaltigkeit und erneuerbaren Energien (Griinstrom-Event in
Enge-Sande) und teils themenunabhangig wie die Digitale Woche Kiel. Im weiteren Projektverlauf wur-
den darliber hinaus einerseits hybride Stationsformate ausgerichtet — Stationen bei Projektpartnern,
die wiederrum Birger*innen und Schiler*innen ansprachen — und andererseits der Fokus auf die An-
sprache von Biirger*innen intensiviert: Frihjahrsmarkt/ Barmstedt, Markt der Moglichkeiten/ Schule
in Kiel, Tag der offenen Tir anlasslich des 50-jahrigen Bestehens der Hochschulen fiir Angewandte
Wissenschaften in SH/ Lubeck, Sommer des Wissens organisiert von der Hansestadt Hamburg. Durch
die steigende Bekanntheit und gute Vernetzung konnten auch Stationen wie die Feierlichkeiten zum
Tag der Deutschen Einheit/ Kiel bzw. innovative Stationen realisiert werden wie im Freizeit-Park, bei
einem Festival oder auf einer Immobilienmesse. Neben diesen bestehenden Events wurde an anderer
Stelle gemeinsam mit Verantwortlichen des Ausstellungsortes ein Veranstaltungsprogramm konzi-
piert, um Birger*innen mit fiir sie relevanten Nachhaltigkeits- und Energiethemen in Berlihrung zu
bringen, so bspw. in Neumiinster.

Ziel dieses Vorgehens war es entsprechend — bestatigt durch die Ergebnisse der parallelen Akzeptanz-
forschung — zunehmend auch nicht-vorinteressierte Menschen anzusprechen. Dazu zéhlte der spezi-
elle Fokus auf Schulen: Nach ersten Stationen anlasslich schulinterner Veranstaltungen wurde ein ei-
genes Schulprogramm fur Schiler*innen ab Klasse 9/ 10 gestaltet. Fir den Besuch der Ausstellung
wurde, wie bereits beschrieben, ein Quiz konzipiert, um die Beschaftigung mit den Inhalten zu inten-
sivieren. Darliber hinaus wurde ein Vortrag entwickelt, der neben Projektinhalten — Ergebnissen und
insbesondere regionale, anschauliche Beispiele — auch Hintergriinde zum Klimawandel enthalt sowie
an die eigenen Handlungsmoglichkeiten appelliert. Die COVID 19-Pandemie zwang zu Absagen und
der Suche nach Alternativen, weshalb das vor-Ort-Programm mit dem Exponat durch einige online-
Vortrdage mit Diskussionen ersetzt sowie auf das Medium Film gesetzt wurde: Der YouTuber Dr.
Whatson hat das Video ,,Wie gut sind Akkus als Zwischenspeicher” in Zusammenarbeit mit dem Team
produziert und auf seinem Kanal veroéffentlicht. Mit rund 53.000 Klicks und einer Interaktionsrate mit
Uberwiegend positiven Kommentaren von ca. 12 Prozent konnte damit ein Beitrag zur Erhéhung der
Sichtbarkeit von NEW 4.0 geleistet werden (Stand: Q1/2021). Zum anderen wurde zur Ergebniskom-
munikation und weiteren Verwertung ein Film als , virtueller Rundgang” durch die NEW 4.0-Roadshow
produziert, der als Einfihrung in das Thema Energiewende genutzt werden kann (siehe CC4E-Kanile).

Akquise der Roadshow-Stationen

Realisiert werden konnten die 51 Stationen einerseits durch das aktive Netzwerk im Kreis der Projekt-
partner mit Weitergabe von Ideen/ Kontakten und konkreten Anfragen an das NEW 4.0-Roadshow-
Team, andererseits durch das eigene Netzwerk des NEW 4.0-Roadshow-Teams sowie , klassischer Kalt-
akquise”. Als sehr hilfreich erwies sich somit das NEW 4.0-Netzwerk allgemein, insbesondere jedoch
das intensive und sehr aktive Netzwerk der Gesellschaft fir Energie und Klimaschutz Schleswig-Hol-
stein GmbH (EKSH) als sog. Schleswig-Holstein-Biro von NEW 4.0. Dariiber hinaus konnten viele Akti-
vitdten der Kaltakquise aufgrund der zunehmenden Bekanntheit in Offentlichkeit und Fachkreisen er-
folgreich abgeschlossen werden.
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Fiir die Realisierung der Route wurden folgende MalRnhahmen unternommen:

e Die NEW 4.0-Partnerschaft wurde im Rahmen der allgemeinen Aktivitdten der internen Kom-
munikation und des Stakeholder-Managements regelmafig zur NEW 4.0-Roadshow infor-
miert, um einen Nachahmungseffekt anzuregen. Zudem wurden Schllsselpartner angespro-
chen fir die Entwicklung von Formaten/ Events bzw. fiir die Teilnahme an bestehenden Ver-
anstaltungen.

e Auch bestehende Kommunikationskanale einzelner Projektpartner wurden regelmaRig mit
unterschiedlichen Materialien bespielt wie der Newsletter des EEHH oder des CC4E/ HAW
Hamburg, von wo die NEW 4.0-Roadshow gesteuert wurde.

e Durch Aktivitaten wie die Teilnahme an Formaten wie ,Hochschultage” und ,Schulcampus”
sowie die intensive Vernetzung mit dem HAW Hamburg-Presseteam und Team Schulcampus
der HAW Hamburg wurde Studierende sowie Multiplikator*innen und Lehrkrafte erreicht.

e Als ebenfalls sehr gewinnbringend erwies sich das bestehende Netzwerk des Partners EKSH/
Kiel mit kommunalen Spitzenverbanden wie Schleswig-Holsteinischer Landkreistag SHLKT
und Schleswig-Holsteinischer Gemeindetag SHGT sowie das Netzwerk der kommunalen Kli-
maschitzer in Schleswig-Holstein und die Landesverbande Erneuerbare Energien und Wind-
energie. Auch die wiederholte Ansprache (iber Présentationen, Mitgliederzeitschriften, Veran-
staltungen, Newsletter/ EKSH- Netzwerk allgemein hatte einen positiven Effekt fiir die NEW
4.0-Roadshow bzw. das Projekt insgesamt.

e Um eine weitere Facette zu starken, namlich die Ansprache von Gruppen ohne expliziten Ener-
gie- und Nachhaltigkeitsbezug, wurden diverse Tourismusorte in Schleswig-Holstein kontak-
tiert sowie Institutionen aus dem Kultur-/ Kunstbereich (,,Kaltakquise®).

e Der im Projektverlauf zunehmende Fokus auf die junge Zielgruppe wurde unterstitzt bzw.
umgesetzt durch die Kontaktaufnahme relevanter Behorden und Bildungsakteur*innen.
Dadurch konnten Beitrage bei Netzwerktreffen/-konferenzen von Lehrkrédften an Umwelt- und
Klimaschulen sowie Newsletterbeitrage fiir diese Zielgruppen umgesetzt werden. Auch zu au-
Berschulischen, gut vernetzten Bildungsakteur*innen in der Projektregion wurde Kontakt auf-
genommen, um Kooperationsmoglichkeiten abzustecken und auf bestehende Kontakte und
Netzwerke aufzubauen. Dariliber hinaus wurden bei Schulstationen einerseits teilweise eigene
Sessions fur Lehrkrafte angeboten, um auf einen weiteren Multiplikationseffekt zu setzen und
andererseits Austausch zu Lehrkraften flr detaillierte Rickmeldungen gesucht.

Allgemein lasst sich festhalten, dass die klassische ,,Mund-zu-Mund Propaganda“ einen enormen Ef-
fekt hatte und seitens des Teams zunehmend genutzt wurde: Wahrend einer laufenden Station konn-
ten Interessent*innen fir weitere Stationen gewonnen werden und im Nachgang von Roadshow-Sta-
tionen haben die Verantwortlichen vor Ort oftmals ihren eigenen Kontakten davon berichtet. Dies
wurde seitens des Teams mit einem Steckbrief zu allen relevanten Informationen gefordert.
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NEW 4.0-Roadshow on Tour durch den Norden

Insgesamt konnten mehr als 12.500 Birger*innen aus Schleswig-Holstein und Hamburg erreicht und
Uber die Energiewende aufgeklart werden — vor allem die allgemeine Bevdlkerung, Schiler*innen und
Blrger*innen mit beruflichem Kontext zu erneuerbaren Energien. Dabei nutzten die Besucher*innen
die AR-Bildschirme mehr als 300 Stunden und es wurden rund 63.000 Klicks generiert. Gemal} des Ex-
ponat-Trackings involvieren die Texte zum ,Klimaschutz allgemein“ (Station 1) am starksten (40,2 Sek./
Klick). Dariber hinaus zeigt sich, dass die User*innen vor allem daran interessiert sind, mehr (iber das
Projekt (Station 3) zu erfahren (35,0 Sek./ Klick).

Generell involvieren die Spielebenen (18.348 Klicks) deutlich starker als die Textebenen (10.931 Klicks):
User*innen bewegen sich hdaufig vom Intro (iber das Spiel zum Text und springen dann vom Text schnell
zum Spiel zuriick oder zur nachsten Station. Zudem sind die Anzahl der Klicks bei den Spielebenen
deutlich héher. Im Hinblick auf die User Journey lasst sich trotz Nummerierung und eines dramaturgi-
schen Aufbaus der Stationen (vgl. Kapitel 3) kein Muster erkennen. Dies ldsst darauf schlieBen, dass
bei der Konzipierung multisensorischer Kommunikationselemente, vor allem auf die spielerische und
intuitive Darstellung der Inhalte zu achten ist und weniger auf den reinen Informationsgehalt, um das
Interesse der User*innen aufrecht zu erhalten.

Neben der Nutzung der AR-Bildschirme fungiert das Exponat aufgrund der unverkennbaren Darstel-
lung der Projektregion als ideale Gesprachsgrundlage. Das Roadshow-Team fiihrte mit den Besu-
cher*innen tiber 500 Stunden informierende und involvierende Gesprache zu Energiethemen. Dabei
variierte die inhaltliche Tiefe der Gesprache je nach Veranstaltungsrahmen. Trotz unterschiedlicher
Vorkenntnisse und Bezugspunkte zu Energiethemen, waren die Besucher*innen insgesamt sehr auf-
geschlossen und positiv gestimmt. Ahnlich zu den Trackingdaten des Exponats erweisen sich die The-
men ,,Klimaschutz allgemein” und die ,,Dringlichkeit der Energiewende” als involvierende Gesprachs-
themen. Demnach lasst sich die Forschungserkenntnis bekraftigen, dass bereits ein gewisses Bewusst-
sein flr die Thematik in den Képfen der Bevélkerung vorhanden ist und somit nicht mehr ,geschaffen”
werden muss. Auch, wenn ein Grundinteresse weitestgehend vorliegt und die Thematik involvierend
wirkt, verdeutlicht die NEW 4.0-Roadshow, dass die Biirger*innen sich mehr austauschen bzw. mittei-
len mochten. Dies spiegelt sich auch darin wider, dass die durchschnittliche Verweildauer an der Aus-
stellung fast dreimal so hoch ist, wenn die Besucher*innen in ein Gesprach mit dem Roadshow-Team
verwickelt werden (17 Min. zu 6,1 Min.). Zudem zeigen die Trackingdaten auf, dass das Exponat ohne
Betreuung wenig bis gar nicht genutzt wird, auch wenn das Exponat teilweise im Rahmen von Dauer-
ausstellungen mehrere Wochen an einem Ort platziert war. Dementsprechend ldsst sich die For-
schungserkenntnis, dass personliche Gesprache Uber erneuerbare Energien einen wichtigen Stellen-
wert zur aktiven Forderung der Akzeptanz einnehmen, hier bestatigen.

Weitere in der Forschung ermittelten Akzeptanzfaktoren? ,,wahrgenommene Beitragsleistung” und
,Glaube an die Machbarkeit und Wirksamkeit”, bestatigen sich ebenfalls in der Praxis, da die Besu-
cher*innen sehr interessiert bzw. gewillt waren, Moéglichkeiten (iber den eigenen Beitrag zu erfahren.
Auch die Bereiche Flexibilisierung und Sektorkopplung waren beliebte Gesprachsthemen. Aufgrund

2 Vgl. Guzi¢/Drews Einstellungen zur Energiewende in Norddeutschland - Auswertung der dritten, reprisentati-
ven Online-Befragung vom November 2019 im Rahmen der Akzeptanzforschung fiir das Projekt NEW 4.0, 2020.
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der unterdurchschnittlich Performance der AR-Elemente — also auf weniger Interesse bei den User*in-
nen stieRen —, lasst sich annehmen, dass die AR-Inhalte aufgrund der Komplexitat nicht zielfihrend
waren, was wiederrum die Bedeutung des personlichen Dialogs unterstreicht.

Im Weiteren konnte im Rahmen der NEW 4.0-Roadshow durch den direkten Dialog Gber Vorurteile
und Unwissen aufgeklart werden. Somit konnte die NEW 4.0-Roadshow positiv auf die Akzeptanzfak-
toren ,Kenntnis des Begriffs Energiewende”, ,Glaube an die Machbarkeit und Wirksamkeit der Ener-
giewende” und ,Einschatzungen Uber den Nutzen der Energiewende”, vor allem durch den personli-
chen Dialog mit dem Roadshow-Team, einwirken® , — damit konnte wiederum ein aktiver Beitrag zur
Akzeptanzforderung geleistet werden. Zudem zeigen die Forschungserkenntnisse, dass 5 Prozent der-
jenigen, denen NEW 4.0 bekannt ist (22 Prozent, Stand: 2019), NEW 4.0 mit der NEW 4.0-Roadshow in
Verbindung bringen*. Auch wenn das Projekt NEW 4.0 als ,,Dach” weitestgehend unbekannt war, sind
die NEW 4.0-Einzelprojekte bei vielen Besucher*innen bereits bekannt gewesen. Demnach leistete die
NEW 4.0-Roadshow einerseits einen Beitrag dazu, die Bekanntheit zu erhéhen, andererseits diente die
Roadshow aber auch als Angelpunkt, um liber die Wirksamkeit und Machbarkeit der Energiewende
und lber konkrete Projektinhalte zu informieren sowie sogenanntes , Halbwissen” aufzuklaren.

Insgesamt zeigen die Daten, dass das Medium Wanderausstellung sich dazu eignet, um nahbar und
anschaulich Uber die Energiewende zu informieren sowie das Interesse und Verstandnis fir die oft
komplexen Zusammenhange der Energiewende zu férdern. Auf diesem Wege kann folglich auf die
oben aufgefiihrten Akzeptanzfaktoren , Kenntnis des Begriffs Energiewende”, ,Glaube an die Mach-
barkeit und Wirksamkeit der Energiewende”, , Einschatzungen iber den Nutzen der Energiewende”
und ,,Empfundene Méglichkeit eines eigenen Beitrags” positiv eingewirkt werden® . Zudem fruchtet
der Ansatz der integrierten Kommunikation bzw. crossmedialen Vernetzung, da die Medienresonanz
bei Veranstaltungen merklich ansteigt: Neben der Planung und Durchfliihrung von Roadshow-Statio-
nen setzte NEW 4.0 auf die crossmediale Vernetzung, um die Wirkung der Kommunikation durch die
Nutzung von Synergien und die Erh6hung von Beriihrungspunkten mit dem Verbundprojekt zu verstar-
ken. Ahnlich zu den Phasen eines Kaufprozesses, der sich in die Vorkauf-, Kauf- und Nachkauferfahrung
untergliedert, wurde die NEW 4.0-Roadshow mit weiteren MaBnahmen verknipft: Eine Roadshow-
Station wurde im Vorfeld (iber die eigenen Kandle, z. B. auf Facebook sowie im Blog, im Newsletter
und gelegentlich via Pressemeldung angekiindigt. Zudem gab es auf der NEW 4.0-Website eine eigene
Unterseite, auf der die User*innen Informationen zu aktuellen Terminen vor und nach einer Veranstal-
tung nachlesen konnten. Dariiber hinaus wurden im Rahmen der Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Journalist*innen und Projektpartnern auf die NEW 4.0-Roadshow hingewiesen. Zudem wurden 15
Pressetermine im Rahmen der NEW 4.0-Roadshow realisiert, Giber die die lokalen und regionalen Me-
dien im Nachhinein rege berichteten. Wahrend einer Roadshow-Station wurden zudem , Live-Bilder”
in den sozialen Medien online gestellt. Daraus resultiert, dass lber eine Roadshow-Station durch-
schnittlich 6,5 Mal in den Medien inklusive eigener Kanale berichtet wurde. Um auch nach der Veran-
staltung das Interesse an NEW 4.0 aufrecht zu erhalten, konnten die Besucher*innen NEW 4.0-Biirger-
flyer und die NEW 4.0-Image-Broschiire mitnehmen. Insgesamt wurden so mehr als 1.000 Blrgerflyer
sowie rund 200 Imagebroschiiren und 20 englische Imagebroschiiren an die Besucher*innen verteilt.

3 vgl. Guzié/Drews: Einstellungen zur Energiewende in Norddeutschland - Auswertung der dritten, reprasentati-
ven Online-Befragung vom November 2019 im Rahmen der Akzeptanzforschung fiir das Projekt NEW 4.0, 2020.
4S.0.
5 S.o.
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NEW 4.0-Roadshow on Tour an Schulen

Zur Erreichung der Zielgruppe ,Schiler*innen” wurde, wie bereits erwahnt, das Roadshow-Konzept
seit Beginn 2019 um ein Schulformat erweitert. Die Stationen fanden lGberwiegend an Gymnasien und
Gemeinschaftsschulen in hoheren Jahrgangen statt. Das Interesse der Schiler*innen war insgesamt
sehr ausgepragt. Allerdings variierten die Aufgeschlossenheit und das Aktivitatslevel der jeweiligen
Klassen von Gruppe zu Gruppe. Spannend zu beobachten war zudem der augenscheinliche Unter-
schied im Vergleich zu anderen Stadtteilen bzw. landlichen Regionen in Schleswig-Holstein bei der Fo-
kussierung einzelner Themen in den Diskussionen rund um die Energiewende und ,angrenzende The-
menfelder”. Demnach scheint es zielfiihrend, sich im Vorfeld mit der Lehrerschaft Glber Schwerpunkte
der Vortragssession auszutauschen, um individueller das Engagement der Schiler*innen zu fordern.

Zur Gewinnung naherer Erkenntnisse zum Stimmungsbild der jungen Zielgruppe, wurden die Schii-
ler*innen an den Roadshow-Schulstationen zum Abschluss einer Session befragt. Aufgrund der COVID-
19-Pandemie wurden nur an zwei Schulstationen Befragungen durchgefiihrt (Fallzahl: 113 Schiiler*in-
nen; Gymnasium/ Stadtteilschule). Insgesamt decken sich die Erfahrungen des Roadshow-Teams vor
Ort mit den Ergebnissen der Befragung: Die Schiler*innen besitzen im Allgemeinen ein hohes Inte-
resse an Umwelt- und Klimaschutz — 42 Prozent geben an, sich sehr dafilir zu interessieren, weitere
41,4 Prozent interessieren sich eher. Direkt nach ihrer Einstellung der Energiewende gefragt, antwor-
ten sehr deutliche 57,6 Prozent der Schiler*innen, dass sie sie voll und ganz befirworten und 27,8
Prozent beflirworten sie eher. Die Frage danach, wie diese Einstellung vor dem Besuch der Roadshow
war, ergibt, dass die Kategorie der eher Uberzeugten auf gleichem Niveau bleibt und ein deutlich gré-
Rerer Teil nach der Roadshow voll und ganz beflirwortet als davor. Demnach lasst sich schlieSen, dass
der Roadshowbesuch offenbar dazu beitragt, Vorbehalte und Skepsis auszurdumen und so insgesamt
eine positivere Einstellung zur Energiewende zu bewirken.

Ein eher verhalten selbstbewusstes Bild in der Selbsteinschdtzung des Wissensstandes zeigt sich bei
der Frage danach, ob sie den Begriff der Energiewende erklaren kénnen: 74,2 Prozent bejahend dies
mit der Einschrdnkung, dass sie es nur grob kdnnen. ,Ja, voll und ganz“ trauen sich weitere 16 Prozent
zu. 8,6 Prozent verneinen, da sie sich nur eine sehr vage Vorstellung zuschreiben und 1,2 Prozent gaben
an, es Uberhaupt nicht erklaren zu knnen. Dennoch zeigt sich, dass die NEW 4.0-Roadshow das Wissen
der befragten Schiiler*innen positiv beeinflusst: Auf die Frage, ob der Besuch der NEW 4.0-Roadshow
dazu beigetragen hat, den Begriff erklaren zu kénnen, antworten {iber 95 Prozent mit ja, 35 Prozent
davon sogar mit ,ja, sehr”. Als Antwort auf die offenen Fragen im Fragebogen geben die Schiler*innen
an, dass ihnen durch die Roadshow beziiglich vieler Aspekte der Energiewende erst bewusst wurde,
was aktuell schon umsetzbar ist und was schon zur Umsetzung getan wird. Was sie sich noch in gréRe-
rem MaRe wiinschen ist, dass sie mehr Informationen dariiber bekommen, was Moglichkeiten fir den
personlichen Beitrag zur Energiewende sein kdnnen.

Insgesamt geben die Schiler*innen in den qualitativen Abfragen ein sehr positives Feedback zu der
Gestaltung der Roadshow und den Leistungen des Betreuungsteams ab. Dementsprechend hat sich
das Schulkonzept zur Férderung der Akzeptanz bei der jungen Zielgruppe als zielfihrend erwiesen.
Trotzdem ist kiinftig empfehlenswert noch enger mit der Lehrerschaft als Multiplikator zusammenzu-
arbeiten, z. B. Bedarf es einer starkeren Nachbereitung und Weiterfihrung der angeschnittenen The-
men durch den Lehrenden, um das Interesse und vor allem Involvement der Schiller*innen auch nach-
haltig zu sichern und weiter auszubauen.

-12 -
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Die NEW 4.0-Roadshow hat sich als zielflihrendes Medium erwiesen, um blrgernah liber die Energie-
wende und deren Machbarkeit zu informieren sowie Interesse und Verstdandnis fiir die oft komplexen
Zusammenhange der Energiewelt zu férdern. Dabei fungierte das Ausstellungsstiick insbesondere als
Eyecatcher, wesentlich war jedoch die personliche Betreuung rundherum — zur zielgruppenangepass-
ten Weitergabe von Energie-Wissen und Energiewende-Fakten im Sinne einer direkten Akzeptanzfor-
derung. Es hat sich gezeigt, dass sich vor allem durch den direkten Dialog die komplexen Sachverhalte
nahbar vermitteln lassen und Unkenntnis gegeniiber den Aspekten der Energiewende erfolgreich ent-
gegentreten ldsst. Insgesamt konnte somit durch die NEW 4.0-Roadshow Involvement und Verstandnis
fir die Notwendigkeit fiir die Energiewende in Schleswig-Holstein und Hamburg gesteigert werden.

Um auch weiterhin die Birger*innen zu informieren und ihre Beflirwortung fiir die Transformation des
Energiesystems in der Region zu férdern, erweist sich eine Fortsetzung bzw. Konzeption weiterer
(Wander-)Ausstellungen fur die Akzeptanzférderung als vielversprechend und wiinschenswert.

Dazu moéchten wir folgende Learnings und Erfolgskomponenten fiir kiinftige Vorhaben und Umsetzun-
gen sowie Diskussionen einbringen:

Es hat sich gezeigt, dass die blirgernahe Kommunikation direkt vor Ort wesentlich ist zur Férde-
rung der Akzeptanz — fiir das Thema Energie, aber vermutlich auch fiir andere Bereiche. Dazu hat
sich die Wanderausstellung NEW 4.0-Roadshow unter Beweis gestellt. Dementsprechend ist bei
der Konzipierung kiinftiger akzeptanzfordernder Malnahmen wie Wanderausstellungen ein mul-
tisensorischer, interaktiver Ansatz im Sinne eines , Edutainments” empfehlenswert, bestehend
aus einem Mix aus direktem Dialog sowie interaktiven digitalen und haptischen Elementen. Da-
bei ist es wichtig, neben der Vermittlung der Inhalte, auf ein noch ausbaufahiges, zielgruppen-
spezifisches Rahmenprogramm — emotional, involvierend und niedrigschwellig — Wert zu legen.

Die NEW 4.0-Roadshow hat gezeigt, dass sich ein Ausstellungsstiick mit digitalen Komponenten
vor allem als wirkungsvoller Eyecatcher und Aufhanger eignet, aber die personliche (Fach-)Be-
treuung fur die Nutzung und somit den gewiinschten Impact essentiell ist. ErfahrungsgemaR va-
riiert das Vorwissen der Besucher*innen je nach Veranstaltungstyp enorm, sodass die Inhalte des
NEW 4.0-Exponats zwar einerseits sehr detailliert sind, aber andererseits haufig entweder als zu
spezifisch fir Besucher*innen ohne Vorwissen oder zu banal fir Blrger*innen mit Hintergrund-
wissen empfunden wurden. Somit sollte ein zusatzliches Medium mit der Auswahl von unter-
schiedlichen inhaltlichen Detailtiefe angeboten werden, was noch deutlich starker lernpadago-
gische und didaktische Grundséatze berlicksichtigt. Nichtsdestotrotz bleibt die Notwendigkeit der
persénlichen Betreuung bestehen, da die Mehrheit der Besucher*innen zuséatzlich den direkten
Dialog in Anspruch nahmen, sobald es um Hintergriinde, konkrete Projekte aus der Region und
deren Entwicklungen bzw. Fortschritte ging. Nicht zu unterschatzen ist ebenfalls die Relevanz des
,Sich-Ernst-genommen-Gefiihls“ und des ,Zuhdrens”, wozu die direkte Kommunikation eine
Schlisselrolle einnimmt.

Somit sollte ein Exponat als Dreh- und Angelpunkt konzipiert und genutzt werden, durch das
mithilfe interaktiver, spielerischer Elemente ,Faszination” und somit Impact geférdert wird sowie
Gesprachsinhalte geschaffen werden.

-13-
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Ergdnzend zum Ausstellungsstiick selbst scheint ein Rahmenprogramm sinnvoll, um die Bedirf-
nisse der recht unterschiedlichen Zielgruppen passgenauer bedienen zu kénnen — sowohl inhalt-
lich, als auch beziglich unterschiedlicher Lerntypen und Personlichkeitsstrukturen wie bspw. un-
terschiedliche Motivatoren fiir gewisse Verhaltensweisen. Einerseits kdnnten Bewegungsele-
mente Platz finden — wie, selbst Energie zu produzieren; andererseits aktuelle Forschungsergeb-
nisse aufgegriffen werden: Den eigenen Beitrag thematisieren und konkretes Handlungswissen
geben, um so auch den spezifischen Mehrwert im Alltag jeder Zielgruppe zu thematisieren. Dabei
scheint ein interdisziplinares Vorgehen zielfiihrend und erfahrungsgemal eignen sich Ergebnis-
kommunikation — statt Zielkommunikation — sowie konkrete Proofpoints, die sich direkt aus dem
Projektzusammenhang ergeben oder durch Recherchen leicht auffindbar sind.

Um die inhaltlichen Ausfiihrungen zu untermauern, sollten zudem zielgruppenspezifische Be-
gleitmaterialien erstellt werden, die dem Besucher*innen mitgegeben werden. So werden zu-
satzliche BerUhrungspunkte auch nach der Veranstaltung geschaffen, was wiederum eine langer-
fristige involvierende Wirkung hervorruft.

Fiir die Erstellung von Begleitmaterialien und fiir die Betreuung vor Ort scheint es sinnvoll, die
Zielgruppe Birger*innen weiter zu differenzieren, um gezielter auf Bedirfnisse und Interessen
einzugehen. GemaR der Erfahrung aus tiber 500 Stunden geflihrten Gesprachen an tGber 50 Road-
show-Stationen lieflen sich u.a. folgende Typen ausmachen und adressieren; weitere Spezifizie-
rungen gemaR SINUS-Milieu o. A. sind hier ebenfalls dienlich:

e (Unvoreingenommene) Personen ohne Vorkenntnisse im Bereich Nachhaltigkeit/ Um-
welt

e Technik- und digital-affine Personen

e Umwelt-/ naturaffine Personen, die erneuerbaren Energien kritisch gegeniiberstehen
e Skeptiker*innen allgemein

e Schiler*innen/ Studierende

Im Hinblick auf Schiler*innen/ Studierende hat sich das Format aus Vortrag und anschlieRender
Nutzung der Ausstellung inklusive Quiz als erfolgreicher Zugang zur Zielgruppe unter Beweis ge-
stellt—zum einen um zu Informieren sowie zum anderen, um Interesse zu férdern und Faszination
hervorzurufen. Dementsprechend kann es sich als zielfiihrend erweisen, kiinftig auch weitere me-
thodische Ansdtze umzusetzen. Dabei scheint es sinnvoll, von Beginn an enger mit Lehrerkraften
und anderen Bildungsinvolvierten als Multiplikator*innen zusammenzuarbeiten.

Der Ansatz, einerseits bestehende und etablierte Veranstaltungen als ,Trittbrettfahrender” zu
nutzen und andererseits Impulse fiir neue Veranstaltungsreihen zu geben sowie selbst spezielle
Schulstationen durchzufiihren, hat sich in NEW 4.0 bewahrt. Dariiber hinaus erwiesen sich die
Roadshow-Stationen bei Fachkreisen als dienlich: Sowohl hinsichtlich des ,Netzwerkens”, als
auch der Sensibilisierung fiir die Wichtigkeit, ebenfalls die Gesellschaft einzubeziehen. Auch die
Zusammenarbeit mit landlichen Ministerien erhéht die Schlagkraft. In NEW 4.0 beispielsweise
wurden durch die Koordinierungsstelle in Schleswig-Holstein (EKSH) wertvolle Ankniipfungs-
punkte zu Multiplikator*innen wie die kommunalen Verbande Schleswig-Holsteins, aber auch Un-
ternehmen sowie Hochschulen des Landes hergestellt. Partnernetzwerke eignen sich auch, um
sog. ,,low-hanging-fruits” zu ernten durch die Bekanntmachung der Inhalte unter Mitarbeitenden.
Darliber hinaus scheint es sinnvoll, auch Kooperationen mit etablierten Ortsgruppen zu suchen,
-14 -
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um den Kontakt zu Birger*innen leichter herstellen zu kénnen — sowohl kommunikativ als auch
in Form von Besucher*innen zahlen.

Die Umsetzung von Dauerausstellungen ohne Betreuung sollten weniger Gewicht bekommen, da
diese in Relation weniger wirkungsvoll waren. Aus (iber zweieinhalb Jahren Stations-Akquise und
Uber 50 realisierten Stationen lassen sich folgende Veranstaltungsformate als vielversprechend
einordnen:

e  Publikums-Events (Tage der offenen Tir, Stadtfeste etc.)

e (Offentliche Rdumlichkeiten (Rathaus/ Gemeindezentren, Bibliotheken, Einkaufszentren,
Museen)

e Fachkreise (Politische Anldsse und Podiumsdiskussionen, Fachveranstaltungen)
e Events von Unternehmen (wie Mitarbeiterveranstaltungen)

e Projekttage an Schulen/ Bildungseinrichtungen

e Side-Events auf Veranstaltungen (mit und ohne direkten EE-Bezug)

e Kein Fokus auf Dauerausstellungen

Durch die Erfahrungen bei der Realisierung einer Energie-Wanderausstellung und entsprechender
Learnings lasst sich die folgende Checkliste fiir Konzeption und Umsetzung von interaktiven und orts-
unabhangigen MaRnahmen ableiten:
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N=W 4.0

orddeutsche EnergieWende

Eyecatcher: Konzipierung eines imposanten Ausstellungsstiicks zur Schaf-

1
fung von Aufmerksamkeit und Interesse

5 Spielerisch: Involvement durch das Ausstellungsstiick schaffen, indem ein
spezielles Augenmerk auf die Interaktivitat gelegt wird

3 Abwechslung: Edutainment durch einen Mix von Fachinhalten und ,,SpaR“
bzw. informativ und spielerisch

4 Interdisziplinaritat: Diverse Fachhintergriinde bei der Entwicklung der Aus-
stellung und des Programms einbeziehen

5 Schlissel zur Vermittlung von Informationen: Direkter Dialog um individuell
auf den Kenntnisstand und Bediirfnisse der Besucher*innen einzugehen

6 Ergebnis- anstelle von Zielkommunikation: Konkrete Projekte und aktuelle
Entwicklungen der Energiewende nennen (Machbarkeitsnachweis)

. Energiewende zum Anfassen: Beispiele der Nachbarschaft kommunizieren,

um den personlichen Bezug und somit das Involvement zu steigern

Der eigene Beitrag: Engagement im Dialog steigern durch Verdeutlichung,
8 wie man als Einzelpersonen einen Beitrag zum Gelingen der Energiewende

leisten kann

9 Diversitat: Besuch verschiedener Veranstaltungstypen, v. a. auch ohne
Energiewende-Bezug, um verschiedene Zielgruppen zu erreichen

10 Besuch als Erlebnis: Begleitprogramme in Form von inhaltlichen Impulsvor-

tragen/ Workshops/ Planspiele anbieten

11 Vorher und Nachher: Interesse aufrechterhalten durch zielgruppenspezifi-
sches Begleitmaterial

Mehr Schlagkraft: Zusammenarbeit mit regionalen Multiplikator*innen,

12
Verbanden und Fachkreisen zur Akquise von Ausstellungsorten

Nach NEW 4.0-Projektabschluss in Q1/2021 steht die Energie-Wanderausstellung wei-
terhin im Norden zur Nutzung bereit: Als Teil der Ausstellung auf dem Gut Karlshohe,
Standort der Hamburger Klimaschutzstiftung, kdnnen Interessierte sowie Multiplika-
tor*innen sich zur Energiewende informieren bzw. Veranstaltungen buchen: www.gut-
karlshoehe.de bzw. telefonisch 040-637 02 49-0
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Anhang: Roadshow-Steckbriefe der 51 Stationen

Eroffnung in der Handelskammer, Hamburg (HH) Nr. 001

31.05.2018

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Die feierliche Eroffnung fand am Vormittag des 31.
Mai 2018im Beisein der Hamburger Senatoren Frank
Horch und Jens Kerstan fir geladene Gaste im
Rahmen eines Pressetermins statt. Die NEW 4.o-
Roadshow war anschlieRend von 13 bis 16 Uhr
erstmals auch fir die Offentlichkeit zuganglich: Im
Borsensaal der Hamburger Handelskammer konnten
sich die Besucher ein genauves Bild davon machen,
woran in dem Grof3projekt gearbeitet wird und
weshalb es fir den Norden so wichtig ist.

Zielgruppe

Im Laufe dieser ersten Station wurden zwei
Zielgruppen erreicht. Zum einen handelte es sich um
die 100 geladenen Gaste aus Politik, Projektpartnern
und der Fachoffentlichkeit, die im Zuge des
Pressetermins anwesend waren. Zum anderen war
das Exponat erstmalig fir die allgemeine
Offentlichkeit zuganglich. Hierbei haben vorwiegend
Wissende Uber das Projekt oder Bekannte von
Mitarbeiter*innen das Exponat begutachtet, dader in
sich  geschlossene  Borsensaal unter den
Besucher*innen der Handelskammer zu
Hemmungen beigetragen hat, den Saal zu betreten.

Die Besucher*innen waren im Allgemeinen bereits gut Uber die Thematik Energiewende informiert. Sie kannten
das Projekt NEW 4.0, was darauf zurickzufihrenist, dass Uberwiegend geladene Gaste anwesend waren. Zudem
waren die Besucher*innen dadurch, dass das Roadshow-Exponat erstmals vorgestellt wurde, sehr neugierigund
erwartungsvoll. Ihr Feedback war durchweg positiv, sodass die Erwartungen erfUllt wurden. Am Nachmittag
wurde die Station der allgemeinen Offentlichkeit zugéanglich gemacht. Hierbei fiel die Resonanz gering, aber
trotzdem positiv aus. Generell kann festgehalten werden, dass bei dieser Roadshow-Station der Fokus weniger
auf der Bekanntmachung des Projektes, sondern auf der Vorstellungund Wirkungsweise des Exponats lag.

Evaluation
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Grinstrom-Event - erFahre neue Welten, Enge-Sande (SH) Nr. 002
01.-03.06.2018

Veranstaltungsrahmen

Das jahrlich stattfindende Energiewende-Event auf
dem GreenTEC-Campus dauerte von Freitag, den
01.06. bis Sonntag, den 03.06. Inhaltlich lag der Fokus
auf Mobilitdat. Neben der Mdglichkeit, e-Mobile und

oo
_g wasserstoffbetriebene Fahrzeuge Probe zu fahren,
o wurde den Besucher*innen ein vielféltiges Programm
Z aus Ausstellungsstanden und Fachvortrdagen von re-
g nommierten Referent*innen (z.B. Robert Habeck)
; mit zusatzlichem Rahmen- und Kinderprogramm ge-
= boten.
©

Zielgruppe

Auf dem Event war ein bunt gemischtes Publikum
vorzufinden. Neben mobilitatsinteressierten Perso-
nen, die teilweise extra von weiterweg angereist sind,
besuchten vor allem Familien aus dem Umland das
Event. Viele von ihnen hatten einen inhaltlichen Be-
zug zu erneuerbaren Energien, da sie selbst als
L~Windmller" oder durch Anteile an Windparks in der
Branche mehr oder weniger tatig waren. Zudem war
auffallig, dass viele der Besucher*innen den nachhal-
tigen Umgang mit Energie bereits verinnerlicht und

folglich als ,Macher" eingeordnet werden kénnen.

Interesse und Stimmungsbild

Der Roadshow-Stand wurde von der Mehrheit der Veranstaltungsbesucher*innen aufgesucht. Auffallig war, dass
die Besucher*innen anfanglich gezogert haben, an die Bildschirme heranzutreten. Dem konnte durch das Abspie-
len des Imagefilms am Kopfdisplay entgegengewirkt werden. Trotz dessen, dass die Mehrheit das Projekt NEW
4.0 nicht kannte, waren die Besucher*innen insgesamt sehr neugierig und der Gesprachsverlauf war Uberwiegend
positiv. Auch Skeptiker*innen konnte man durch den Dialog positiv stimmen. Besonders begeistert waren die Be-
sucher*innen davon, dass sie die Gebdude und die Lage ihres Zuhauses wiedererkennen konnten. Die Dringlich-
keit der Energiewende war bei ihnen bereits so verinnerlicht, dass derartige Inhalte fir sie weniger spannend wa-
ren und sie bei Station 1 das Intro ungeduldig verfolgten. Aus den gefihrten Gesprachen ergab sich, dass die Be-
sucher*innen vor allem fir die Themen Selbstwirksamkeit und monetare Anreize empfanglich waren. Daraus,
dass sich der Grof3teil bereits aktiv fir das Gelingen der Energiewende einsetzt, |asst sich schliel3en, dass ein ge-
wisses Mal? an Involvement zum Ausbau der erneuerbaren Energien bereits besteht.

Evaluation
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NEW 4.0-Konsortialtreffen im Landtag, Kiel (SH)

20.-21.06.2018

@ Daniel Reinhardt NEW 4.0
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. 003

Veranstaltungsrahmen

Halbjahrlich trifft sich das Konsortium gemeinsam,
um im Rahmen von Fachvortréagen und Podiumsdis-
kussionen Uber die neusten Entwicklungen im Projekt
zu berichten und zu diskutieren. Das Treffen mindet
in einem Get-Together mit Musik und Essen, bei dem
die Geladenen in entspannter Atmosphare in den Di-
alog treten koénnen. Zusatzlich gab es bei diesem
Konsortialtreffen einen Pressetermin, bei dem das
Exponat erneut feierlich im Landtag von SH unter an-
derem von SH Wirtschaftsminister Dr. Bernd Buch-
holz und Umweltminister Dr. Robert Habeck einge-

weiht wiirde

Zielgruppe

Bei dem Konsortialtreffen waren ca. 100 geladene
Gaste anwesend. Unter den Gasten befanden sich
Projektpartner, Politiker*innen und Pressevertre-
ter*innen. Somit richtete sich die Veranstaltung an
ein Fachpublikum, das Uber tiefgrindiges Wissen zu
Erneuerbaren Energien verfigt und das Projekt NEW
4.0und dessen Bestrebungen bereits kennt. Am zwei-
ten Tag war das nicht betreute Exponat fur die allge-
meine Offentlichkeit zuganglich. Da die Ausstellung
unter der Woche stattfand, wurde das Angebot ver-
mutlich Uberwiegend von Kieler*innen, die sich ge-
zielt informieren wollten, wahrgenommen.

Bei den Gasten der feierlichen Veranstaltung handelte es sich fast ausschlieRlich um Personen, die aktiv an dem
Projekt NEW 4.0 beteiligt sind. Dementsprechend war, dhnlich zur Eréffnung in der Handelskammer, eine gewisse
Erwartungshaltung an die Vorstellung des Exponats vorhanden. Diese Erwartungshaltung wurde erfillt, da das
Exponat von den Gasten durchweg positiv wahrgenommen wurde. Vor allem die Darstellung der Modellregion
und der Einbau von den Augmented-Reality-Elementen wurden von den Gasten gelobt. Insgesamt war die Stim-
mung positiv und es wurde angeregt, Uber spezifische Themen der EE zu diskutieren. Uber die Besucher*innen
am zweiten Tag konnen nur Annahmen getroffen werden, weil das Exponat nicht betreut wurde. Da es sich beim
Landtag um ein geschlossenes Gebaude handelt, ist davon auszugehen, dass lediglich interessierte Kieler*innen,
die sich gezielt zu NEW 4.0 informieren wollten und zuvor beispielsweise aus der Presse von der Roadshow-Station
erfahren haben, die Roadshow rund um das Exponat besucht haben.
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Stadtwerke Norderstedt - Ausstellung TechnikCenter, Norderstedt (SH)  Nr.oo4

22.06.-31.07.2018

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Im Rahmen einer Dauerausstellung wurde das Expo-
nat fir etwa sechs Wochen im TechnikCenter des
NEW 4.0-Projektpartners ,Stadtwerke Norderstedt"
ausgestellt. Dort konnten sich die Besucher*innen
der Stadtwerke und interessierte Norderstedter=in-
nen zu Fragen rund ums Stromsparen und die zukinf-
tige Energieversorgung informieren. Im Fokus stan-
den dabei Smart-Home-Gerate, Produkte und digi-
tale Informationsmdglichkeiten. Die Besucher*innen
konnten das Modell zu den reguléren Offnungszeiten
des TechnikCenters besichtigen. Zudem war der
Deutschlandfunk fir einen Radiobeitrag zu Gast.

Zielgruppe

Durch die Roadshow wurden vor allem Nordersted-
ter*innen erreicht, die sich fir das Thema Haushalts-
strom und Smart Home interessieren. Ein besonderer
Fokus lag dabei auf den Testkund*innen der Stadt-
werke, die im Rahmen von NEW 4.0 erproben sollen,
wie sich der private Stromverbrauch mittels intelli-
gent gesteverter Steckdosen und dynamischer
Stromtarife flexibilisieren Iasst. Es ist aulserdem da-
von auszugehen, dass der Grolsteil der 450 Mitarbei-
ter*innen der Stadtwerke durch die Roadshow-Sta-
tion erreicht wurde, da sie intern prominent bewor-
ben wurde.

Von Seiten der Mitarbeiter*innen bestand laut der Stadtwerke Norderstedt ein reges Interesse am Exponat. Die
Anzahl der externen Besucher*innen war allerdings unseren Beobachtungen zufolge eher gering. Einzelne Besu-
cher*innen, die gezielt aufgrund von NEW 4.0 zum TechnikCenter kamen, haben zurickgemeldet, dass das be-
treuende Personal der Stadtwerke sehr darauf aus war, das eigene NEW 4.0-Teilprojekt zu bewerben und weniger
in das Gesamtprojekt einzufUhren. Eine gezielte Ansprache von Schulklassen fand zu diesem Zeitpunkt der Road-
show noch nicht statt. Nichtsdestotrotz waren die Besucher*innen sehr interessiert und aufgeschlossen, das Ex-
ponat auszuprobieren.
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Stromnetz Hamburg - Mitarbeiterevent, Bahrenfeld (HH) Nr. oo5
28.-29.08.2018

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Im Rahmen der Aktionswoche ,Luftgite-Partner-
schaft" fand am 29. August 2018 eine Mitarbeiter*in-
nen-Veranstaltung bei Stromnetz Hamburg statt.
Wahrend der zweitdgigen Veranstaltung, die am
28.08.2018 begann, wurden am Standort in Bahren-
feld einerseits Mitmachaktionen, Gewinnspiele und
frische Smoothies angeboten, andererseits gab es
Sportkurse und Informationen zu themennahen Pro-
jekten von Stromnetz Hamburg. Unter anderem war
in diesem Rahmen auch die NEW 4.0-Roadshow mit
dem Exponat vertreten.

Zielgruppe

Aufgrund des internen Veranstaltungsformats bei
Stromnetz Hamburg war die Mitarbeiterschaft des
Standorts die Zielgruppe. Am Standort Hamburg-
Bahrenfeld arbeiten in etwa 1.200 Mitarbeiter*innen.
Schatzungsweise waren 400-500 Besucher*innen bei
der Veranstaltung zu Gast, von denen sich ca. 8o Per-
sonen Uber das Projekt NEW 4.0 im Rahmen der
Roadshow informiert haben.

Insgesamt waren die Mitarbeiter*innen von Stromnetz Hamburg tendenziell eher positiv gestimmt, wobei das
Interesse und die Vorkenntnis zum Thema Energiewende sehr divers war. Uberraschenderweise kannte ein Grof3-
teil der Besucher*innen das Projekt NEW 4.0 nicht, obwohl es sich bei Stromnetz Hamburg um einen Projekt-
partner von NEW 4.0 handelt und sich das Projektthema nahe des Kerngeschafts des Unternehmens befindet. Vor
allem Mitarbeiter*innen aus der Verwaltung oder anderen Abteilungen, die nicht aktiv an dem Projekt mitarbei-
ten, war das Projekt NEW 4.0 zuvor unbekannt. Das allgemeine Interesse war recht unterschiedlich ausgepragt.
Nichtsdestotrotz waren die Mitarbeiter*innen Uberwiegend aufgeschlossen und redefreudig, sodass auch inten-
sive, positive Dialoge zu Stande kamen. Die Inhaltstiefe — wenn ldngere Gesprache entstanden — war im Vergleich
zu anderen Stationen tiefer, was daran liegt, dass Stromnetz Hamburg in einer verwandten Branche tétig ist, in
der erneuerbare Energien zunehmend eine wichtige Rolle spielen.
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Klonschnack am Deich, Brunsbittel (SH)

06.09.2018

~ Kernkraftwerk Brunsbittel

Informationszentrum
Otto-Hahn-Str.
— Brunsbiittel

Donnerstag, 6. September 2018
ab 16:30 Uhr
Beginn 17:00 Uhr

Riickfragen beantworten wir gerne unter Tel. 04852 / 89-2001.
Wir bitten um lhre Riickantwort bis zum 29. August 2018

© Vattenfall
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. oo6

Veranstaltungsrahmen

Nach der Stilllegung des AKW Brunsbittel begann
2012 der Riuckbauprozess. Anldsslich des Meilen-
steins Ende 2017/2018, von dem an das Gelande frei
von Brennstoffen ist und somit der Baubeginn fir
LasmA (Lager fur schwach- und mittelradioaktive Ab-
falle) kurz bevor stand, fand im Informationszentrum
das ,Klonschnack am Deich" fir geladene Gaste statt.
Neben Grufdworten der Vattenfall-FGhrungsriege und
der lokalen Vertreter*innen gab es Mdoglichkeiten
zum informellen Austausch. Die NEW 4.0-Roadshow
stellte als Side-Event den Ubergang vom alten zum
neuen Energiesystem dar.

Zielgruppe

Zu den Besucher*innen der Station zahlten ca. 140
geladene Gaste des Events Klonschnack am Deich.
Die Zielgruppe setzte sich aus lokalen und regionalen
Stakeholdern wie Birgermeister*innen, Verwal-
tungsangehdrigen, Feuerwehrmitglieder*innen und
Personen aus ahnlichen Netzwerken zusammen. Dar-
Uber hinaus waren Angehdrige der Vattenfall-Unter-
nehmensgruppe, sowohl aus dem regionalen als auch
Uberregionalen Bereich, ebenfalls als Roadshow-Be-
sucher*innen prasent.

Das Interesse am Side-Event ,Roadshow" war recht grof3. Des Weiteren konnen Interesse und Vorwissen am The-
menkomplex Energieversorgung im Gesamtbild als Gberdurchschnittlich hoch bewertet werden. Stimmungsbild
und Meinungen zu konkreten Einzelthemen fielen dagegen durchaus unterschiedlich aus, ebenso wie das Bedurf-
nis nach fachlichem Austausch zu Details wie Teilprojekte von NEW 4.0 oder Einzeltechnologien. Dementspre-
chend gestalteten sich die Gesprache als sehr intensiv und teils diskussionsreich. NEW 4.0 als Grof3projekt war
insgesamt weniger bekannt, Ziele und Inhalte wurden aber sehr positiv und interessiert aufgenommen.
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Digitale Woche, Kiel (SH) Nr. oo7

11.-12.09.2018

Veranstaltungsrahmen

Die Digitale Woche Kiel ist eine jahrlich stattfindende
Veranstaltung rund um das Motto ,Digitalisierung er-
lebbar machen und Perspektiven fir die Zukunft
schaffen". Eine Woche lang konnten sich Besu-
cher*innen entlang der Kiellinie bei ca. 260 verschie-
denen Ausstellern, Mitmachaktionen und Workshops
zu den neusten Entwicklungen im Bereich der Digita-
lisierung informieren — z.B. zu den Themen Smart
Home und digitale Mobilitdt. Insg. 20.000 Besu-
cher*innen besuchten die Veranstaltung. Die NEW
4.0-Roadshow stellte im Rahmen der Veranstaltung
das Exponat fur zwei Tage aus.
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Zielgruppe
An den beiden Ausstellungstagen wurde das Modell
von einer sehr gemischten Zielgruppe in Augenschein

genommen. Ertragreich war, dass die Besucher*in-
nen nicht per se Interesse an erneuerbaren Energien,
sondern Interesse an digitalen Technologien mit-
brachten. Damit konnte eine neue Zielgruppe er-
schlossen werden. Dass auch eine Gruppe junger Re-
ferendar*innen gezielt an den NEW 4.0-Stand kam,
um neue Impulse fUr den Unterricht zu gewinnen, war
sehr erfreulich und lief3 eine neue Roadshow-Station

an einem Kieler Wirtschaftsschulzentrum erwachsen.

Interesse und Stimmungsbild

Aufgrund des Digitalisierungsinteresses der Besucher*innen wurde besonders die Augmented-Reality-Technolo-
gie des Exponats sehr positiv aufgenommen. Mit viel Spal® erkundeten die Besucher*innen die verschiedenen
Stationen, was dazu fihrte, dass die Verweildaver am Exponat Uberdurchschnittlich hoch war. Die gefGhrten Ge-
sprache drehten sich viel Gber Energiewende-Grundlagen und die Rolle der Digitalisierung fUr die Energiewende.
Dariber hinaus kam der Norden als Innovationsstandort oft ins Gesprach. Zusammengefasst waren die Besu-
cher*innen ausgesprochen interessiert und in den gefihrten Gesprachen sehr aufgeschlossen, sich ndher zur The-
matik zu informieren.
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Elbampus - Housewarming 2018, Harburg (HH) Nr. 008

13.-24.09.2018

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Am Elbcampus des NEW 4.0-Partners Handwerks-
kammer Hamburg hat die Roadshow anlasslich der
Fachtagung ,Housewarming 2018" Station gemacht.
Bei der Veranstaltung trafen Experten*innen zusam-
men, um Uber die Frage zu diskutieren, welchen Bei-
trag Gas und Wasserstoff fir das Erreichen der Klima-
ziele im Gebaude- und Mobilitatsbereich leisten kon-
nen. Das Exponat stand wahrend der Veranstaltung
und dariber hinaus fir zwolf Tage im Foyer des
Elbcampus und konnte von Mitarbeiter*innen und
Kursbesucher*innen erkundet werden.

Zielgruppe

Der Elbcampus ist ein Ausbildungsort der Hamburger
Handwerkskammer. Das Angebot umfasst Meister-
kurse und andere berufliche Weiterbildungsmaglich-
keiten und richtet sich vor allem an Berufstatige und
Unternehmen. Mit der Roadshow-Station wurden da-
her junge Menschen im Handwerksberuf angespro-
chen. Die Hoursewarming-Fachtagung wurde vom
ZEWU und der Gasnetz GmbH ausgerichtet. Ziel-
gruppe waren hier Vertreter*innen aus Energiewirt-
schaft, Wissenschaft und Behérden sowie Techni-

ker*innen und Planer*innen.

Da die Roadshow-Station nur teilweise durch das Personal des CC4E betreut wurde, existieren nur wenige Infor-
mationen zu dem Stimmungsbild vor Ort. Generell schien die Resonanz bei dieser Station eher gering gewesen zu
sein. Dennoch sorgte der Aufbau des Exponats fUr Sichtbarkeit bei einer angesehenen Fachtagung im Hamburger
Raum. Das Exponat wurde sehr prominent platziert und fungierte somit als ,Eye-Catcher" fir das Laufpublikum.
Zudem sorgte das Roll-up von NEW 4.0 dafUr, dass der Stand der NEW 4.0-Roadshow zugeordnet werden konnte.
Alles in allem konnte damit Awareness fir NEW 4.0 erreicht werden, sodass die Besucher*innen bei weiteren Be-
rihrungspunkten mit NEW 4.0 eine gewisse Assoziation besitzen werden.
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Messe WindEnergy, Hamburg (HH)

25.-28.09.2018

Interesse und Stimmungsbild

Zeit, dass sit’
| was dreht.

Nr. oog

Veranstaltungsrahmen

Die WindEnergy Hamburg ist eine internationale
Windenergie-Fachmesse, die alle zwei Jahre stattfin-
det und als Weltleitmesse der Windenergiebranche
gilt. Unter den rund 1.400 Ausstellern aus aller Welt
war auch NEW 4.0 vertreten —sowohl auf dem beglei-
tenden Fachkongress WindEurope als auch auf der
Messe selbst. Informationen zum Projekt erhielten
die Besucher*innen am Stand des Clusters EEHH an
der NEW 4.0-Stele, mittels Virtual Reality-Brille und
auf einer eigenen Messeflache fir das Roadshow-Ex-
ponat. Insgesamt wurde die Messe von ca. 35.000

Perconen hesiicht

Zielgruppe

Auf der WindEnergy Hamburg waren in erster Linie
Fachexpert*innen aus der Windbranche, aber auch
Vertreter*innen der Politik wie Hamburgs Wirt-
schaftssenator Frank Horch oder die BEE-Vorsit-
zende Simone Peter vor Ort. Ziel des Auftritts von
NEW 4.0 war es, die Bekanntheit des Projektes und
seine Bedeutung fir den Norden in der Windbranche
zu steigern. Am Freitag war ,Besuchertag", sodass
auch die interessierten Birger*innen und Stu-
dent*innen die Messe besuchen konnten und durch
die Station angesprochen wurden.

In Folge der guten Platzierung des Exponats auf einer Flache gleich neben dem Halleneingang von Halle 4 und der
direkten Verbindung zum Stand des Branchenclusters EEHH kam NEW 4.0 auf der Messe viel Aufmerksamkeit
zuteil. Durch eine engmaschige Betreuung des Exponats durch das Roadshow-Team des CC4E konnte sicherge-
stellt werden, dass die Besucher*innen viel Gelegenheit zum Austausch Uber das Projekt hatten. Positiv hervor-
zuheben ist auch, dass bereits im Vorwege gezielte Anfragen, das Exponat zu besichtigen, von Politiker*innen
und Verbandsvertreter*innen eingingen. Mit zwei begleitenden Pressemitteilungen zur Messe wurde die kommu-
nikative Wirkung des Auftritts weiter gesteigert. Samtliche Besucher*innen zeigten sich interessiert und verweil-
ten Uberdurchschnittlich lange am Exponat, um sich Uber das Projekt zu informieren. Auffallend war auch die in-
haltliche Tiefe des Austauschs, die sich dadurch begrindete, dass vor allem Fachpublikum vor Ort war.
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CCA4E - Tag des offenen Windparks, Bergedorf-Curslack (HH) Nr. 010

12.10.2018

Veranstaltungsrahmen

Am Tag des offenen Windparks wurde der Windpark
Curslack in Hamburg-Bergedorf feierlich durch Ham-
burgs Ersten Birgermeister Dr. Peter Tschentscher
eingeweiht. Es handelt sich dabei um einen For-
schungswindpark des Competence Centers fir Erneu-
erbare Energien und EnergieEffizienz (CC4E) der
HAW Hamburg. Nach der offiziellen Einweihung, die
vor 100 geladenen Gasten und der Presse stattfand,
wurde der Windpark von 13 bis 16 Uhr fir die Offent-
lichkeit ge6ffnet. Dort konnten die Bergedorfer Bir-
ger*innen den Windpark erkunden und sich Uber die
einzelnen Projekte des CC4E informieren.

Zielgruppe

Durch die Veranstaltung wurden zwei Zielgruppen
bedient: Die Einweihung fand unter geladenen Gas-
ten aus Projektpartnern, Fachoffentlichkeit und Pres-
severtreter*innen statt. Anschliefend wurde der
Windpark fir die Birger*innen gedffnet, bei denen
hauptsachlich Besucher*innen aus der ndheren Um-
gebung, aber auch Student*innen der HAW Hamburg
anwesend waren. Hervorzuheben ist, dass auch die
Landeigentirmer*innen sowie einige Gegner*innen
des Windparkprojekts vor Ort waren — hier kam es zu

einem direkten Austausch im Sinne einer aktiven Ak-
zeptanzférderung.

Interesse und Stimmungsbild

Der Er6ffnungstermin des Windparks wurde von Seiten der Lokalpolitik sowie den lokalen Medien mit hohem In-
teresse wahrgenommen. Erfreulich war, dass Hamburgs Erster Biurgermeister fir die Er6ffnungsfeierlichkeiten
zur Verfigung stand. Aufgrund des guten Wetters war auch der 6ffentliche Teil der Veranstaltung gut besucht und
Anwohner*innen und andere Interessierte informierten sich ausgiebig Uber Windenergie und die damit verbun-
denen Projekte des CC4E. Das NEW 4.0-Exponat stand nicht im unmittelbaren Fokus der Veranstaltung, stellte
aber eine sinnvolle Ergdnzung dar, um anschaulich zu vermitteln, weshalb regionale Windparks im Norden von so
hoher Bedeutung sind. Gerade auch von Jugendlichen und Studierenden wurde das Exponat gut angenommen
und mit Interesse erkundet. Zahlreiche Besucher*innen nutzten auf3erdem die Gelegenheit, eine Windenergiean-
lage von innen zu besichtigen und Vorurteile — wie etwa Uber den vermeintlichen Larm der Anlagen — abzulegen.
Folglich war es eine rundum gelungene Veranstaltung zur Steigerung der 6ffentlichen Akzeptanz fir die Energie-
wende und ihre Technologien.
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SHGT Klimakonferenz, Rendsburg (SH)

01.11.2018

Interesse und Stimmungsbild

Nr. o11

Veranstaltungsrahmen

Die Klima- und Energiekonferenz des Schleswig-Hol-
steinischen Gemeindetages findet jahrlich in Rends-
burg statt. Er6ffnet wurde die Tagung durch den Lan-
desvorsitzenden des Schleswig-Holsteinischen Ge-
meindetages Schreitmiller, der auch in das Pro-
gramm einfGhrte. Unter anderem war Minister Alb-
recht ein weiterer Vortragsredner, der zu Beginn eine
Keynote hielt. Thematisch lag der Fokus auf der Kom-
munalrichtlinie, Mobilitdt im landlichen Raum, Mee-
resspiegelanstieg sowie Energieeffizienz und erneu-
erbaren Energien.

Zielgruppe

Bei der politischen Veranstaltung waren ca. 120 Per-
sonen anwesend. Dabei handelte es sich um Mitarbei-
ter*innen der kommunalen Verwaltung und (ehren-
amtliche) Kommunalpolitiker*innen. Zielgruppe war
somit die kommunale Verwaltung und das kommu-
nale Ehrenamt aus Schleswig-Holstein.

Die Roadshow-Station wurde in erster Linie dazu genutzt, um die schleswig-holsteinische kommunale Ebene star-
ker mit der Roadshow vertraut zu machen und neue Standorte zu akquirieren. Das Projekt NEW 4.0 war zum
Grol3teil zunachst unbekannt, aber das Fachpublikum war sehr interessiert, mehr tber NEW 4.0 und die Roadshow
zu erfahren. Zudem konnten rege und tiefgrindige Gesprache zur Thematik erneuerbare Energien gefGhrt wer-
den, das der Zielgruppe der Veranstaltung geschuldet ist. Insgesamt war das Stimmungsbild sehr positiv und das
Exponat wurde sehr gut von den Anwesenden angenommen.
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CCA4E - 10-jahriges Jubilaum, Hamburg (HH) Nr. 012

14.-15.11.2018

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Zum Anlass des 10-jahrigen Bestehens des CC4E
wurde am 14. und 15.11.2018 das Jubildum gefeiert.
Dazu fand am 14.11. im Foyer des HAW Gebaudes am
Berliner Tor 5 die Ausstellung: ,Welt des CC4E — Inno-
vation fUr die Energiewende" statt, bei der unter an-
derem das Exponat sowie die Stele ausgestellt wur-
den. Abgerundet wurde das Jubildum mit einer feier-
lichen Veranstaltung am 15.11., bei der Vortrage, z.B.
vom Umweltsenator Jens Kerstan, gehalten wurden
und auch zum anschlieRenden Get-together geladen
wurde.

Zielgruppe

Am 14.11. besuchten ca. 200 Personen den Road-
show-Stand. Es wurden vor allem die Studierenden
der HAW Hamburg (hauptsachlich der Fakultat Wirt-
schaft & Soziales), aber auch die Professor*innen und
Mitarbeiter*innen der HAW Hamburg, erreicht. Die
feierliche Veranstaltung am 15.11. fand im Beisein
von ca. 150 geladenen Gésten statt. Sie richtete sich
an Fachpublikum, Presse, Projektpartner und CC4E-
Mitarbeiter*innen, aber auch an weitere Mitarbei-
ter*innen und Studierende der HAW Hamburg. Fir
Presseaufsehen wurde v.a. durch die Rede des Politi-
kers Jens Kerstan gesorgt.

Da die Ausstellung wahrend der regularen Studienzeit stattfand und die Pausen vor allem fir den Waffelstand
vom CC4E aufgebracht wurden, fand lediglich ein Bruchteil der Besucher*innen auch die Zeit, sich das Exponat
oder die Stele am 14.11. anzuschauen. Auch wenn die Mehrheit das Projekt NEW 4.0 nicht kannte, waren die Be-
sucher*innen sehr interessiert und positiv gestimmt. Inhaltlich wurden Themen wie die Dringlichkeit der Energie-
wende, aber auch die Rolle des Nordens im Zusammenhang mit NEW 4.0 angesprochen. Durchschnittlich ver-
brachten die Besucher*innen zwischen 5 und 10 Minuten am Exponat. Die Stele wurde kaum wahrgenommen.
Bei der Veranstaltung am 15.11. gab es neben einem Vortrag zu NEW 4.0 die Mdglichkeit, die Stele zu begutach-
ten. Da vordergrindlich Fachpublikum und Themeninteressierte anwesend waren, wurde v.a. wahrend des Get-
togethers viel Uber das Thema Energiewende auf fachspezifischer Ebene in einem ,lockeren" Rahmen diskutiert.
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Vattenfall - add art Event, Hamburg (HH)

19.-26.11.2018
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. 013

Veranstaltungsrahmen

Das Event ,add art — Hamburgs Wirtschaft 6ffnet Tu-
ren fir Kunst" hat sich zum Ziel gesetzt, unternehme-
rische Kunstforderung in Hamburg erlebbar zu ma-
chen. An dem Wochenend-Event &ffnen Unterneh-
men und Institutionen in Hamburg ihre Rdume und
zeigen Kunst. Interessierte Besucher*innen konnen
Fihrungen buchen, um mehr Gber die ausgestellte
Kunst und das Kunstengagement der Unternehmen
zu erfahren. Eines der Unternehmen war NEW 4.o0-
Partner Vattenfall. Anldsslich der Kunst-FUhrungen
durch den Firmensitz in der City Nord wurden im Fo-
yer auch das Exponat und die Infostele aufgebaut.

Zielgruppe

Rund 1.700 Besucher*innen kamen der Aufforderung
von ,,add art“ nach und nutzten die Moglichkeit, Kunst
in verschiedenen Unternehmen und Institutionen zu
betrachten. Wie viele Personen genau an der Vatten-
fall-Fihrung teilnahmen, ist nicht bekannt. Durch das
Angebot wurden vermutlich Gberwiegend kunstaffine
Hamburger*innen mit héherem Bildungsstand ange-
sprochen. Durch die einwdchige Platzierung des Expo-
nats im Vattenfall-Foyer hatten auerdem Mitarbei-
ter*innen die Gelegenheit, das Exponat zu erkunden
und sich mittels der NEW 4.0-Stele auch Uber den Bei-
trag von Vattenfall zum Projekt NEW 4.0 zu informie-
ren.

Da die Veranstaltung von Seiten des CC4E-Roadshow-Teams nicht begleitet wurde, kann Uber das allgemeine
Stimmungsbild nichts gesagt werden. Besonders an der Station war allerdings, dass hier eine Zielgruppe ange-
sprochen wurde, die explizit nicht aus dem Anlass vor Ort war, sich Uber Energiethemen zu informieren oder gar
die Roadshow zu besuchen, sondern aus einem Kunst-Interesse an der Veranstaltung teilnahm. Im Sinne einer
maglichst starken Durchdringung aller Bevolkerungsschichten war dies ein interessanter Zugang. Zweite Ziel-
gruppe waren die Vattenfall-Mitarbeiter*innen: Das Roadshow-Exponat und die Stele wurden dem NEW 4.0-Pro-
jektpartner zur Verfigung gestellt, um den Einsatz im Verbundprojekt Norddeutsche EnergieWende auch intern

sichtbar zu machen. Die genaue Resonanz ist nicht bekannt.
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IHK Flensburg - Dauerausstellung, Flensburg (SH)

26.11.2018-31.01.2019

<
ag
-
e
<
=
w
2
©

Interesse und Stimmungsbild

Nr. 014

Veranstaltungsrahmen

Gemeinsam mit dem NEW 4.o0-Projektpartner |HK
Flensburg wurde im November 2018 eine mehrwo-
chige Dauverausstellung des Exponats im IHK-Foyer
durchgefihrt, zu der es zum Auftakt einen kleinen
Pressetermin gab. In den folgenden Wochen konnte
das Exponat von IHK-Besucher*innen auf eigene
Faust erkundet werden. Dariber hinaus wurden ge-
zielt interessierte Gruppen, z.B. Schulklassen, die
Volkshochschule und Wirtschaftssenior*innen, ein-
geladen.

Zielgruppe

Neben regionalen Medienvertreter*innen sollte mit
der IHK-Station vor allem die Flensburger Offentlich-
keit erreicht werden. Zudem wurden hier erstmals ge-
zielt wichtige Zielgruppen mit Multiplikatorfunktion
sowie insbesondere Schulen gezielt angesprochen.
Zu einzelnen Terminen waren Vertreter*innen des
NEW 4.0-Teams anwesend, ansonsten Ubernahm das
Personal der IHK Flensburg nach einer kurzen Schu-
lung die Betreuung.

Der Pressetermin im Beisein von NEW 4.0-Projektkoordinator Prof. Dr. Werner Beba zum Auftakt der Ausstellung
wurde zwar nur von einem kleinen Kreis von Lokaljournalist*innen besucht, fihrte aber zu medienwirksamen
Presseartikeln, die vornehmlich Schulen dazu aufriefen, die Ausstellung zu besuchen. So konnte das Exponat gut
eingesetzt werden, um eine jingere Zielgruppe zu erreichen. Bei den Schijler*innen kam insbesondere die mitge-
fUhrte Virtual Reality-Brille sehr gut an, die es ermdglichte, eine Offshore-Windenergieanlage virtuell zu erkun-
den. Hier zeigte sich, dass mit involvierenden, technologisch faszinierenden Maf3nahmen ein guter Zugang ge-
schaffen werden kann, um Menschen fir die Technologien hinter der Energiewende zu begeistern.
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NEW 4.0-Transferworkshop, Hamburg (HH) Nr. 015

05.12.2018

Interesse und Stimmungsbild
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Veranstaltungsrahmen

Der erste interne NEW 4.0 Transferworkshop fand am
5. Dezember 2018 in den Design Offices am Hambur-
ger Domplatz statt. Der Workshop wurde vom Com-
petence Center fir Erneuerbare Energien und Ener-
gieEffizienz (CC4E) und Hamburg Energie organisiert.
Er diente dazu, den Projektmitarbeiter*innen eine
gemeinsame Plattform zu gegeben, das eigene Netz-
werk auszubauen, sich auszutauschen, benachbarte
Projekte besser kennenzulernen und neue Denkimp-
ulse zu erhalten.

Zielgruppe

Zielgruppe des Workshops waren die Uber 300 Pro-
jektmitarbeiter*innen von NEW 4.0, die in Uber 100
Teilprojekten arbeiten. Der Workshop kam gut an:
Etwa */; der 300 Projektmitarbeiter*innen mit unter-
schiedlichen fachlichen Disziplinen hatten sich fir
eine Teilnahme an dem Transferworkshop entschie-
den.

Beim NEW 4.o0-Transferworkshop wurde den Mitwirkenden von NEW 4.0, losgeldst von den bekannten Arbeits-
paket- und Use-Case-Strukturen, ein Raum geboten, um sich auf der Arbeitsebene informell auszutauschen wie
z.B. Uber die NEW 4.0-Roadshow. Es stellte sich heraus, dass der Workshop sehr positiv von den Teilnehmenden
angenommen wurde. Vor allem spiegelte sich dies darin wider, dass im folgenden Jahr bereits ein weiterer Trans-
ferworkshop angedacht wurde, um den Austausch fortzusetzen. Im Rahmen des Workshops gab es offene Dis-
kussionsrunden, intensive Arbeitssessions und gemeinsame Strategie-Workshops. Dabei standen stets der Wis-
senstransfer und die Aufdeckung bzw. Intensivierung von Schnittstellenarbeiten im Vordergrund. Gemeinsame
Pausen und ein abschlielRendes Get-together regten zusatzlich die interne Projektkommunikation an.
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CDU Bundesparteitag, Hamburg (HH)

07.-08.12.2018

Interesse und Stimmungsbild

Nr. 016

Veranstaltungsrahmen

Der CDU-Bundesparteitag fand im Dezember 2018 in
Hamburg statt. Bei dieser Veranstaltung wurden tra-
gende Beschlisse fir die Politik auf Bundesebene ge-
fasst: Wahl der neuen Vorsitzenden Annegret Kramp-
Karrenbauer und des neuen Generalsekretdrs Paul
Ziemiak, Neuwahlen von Mitglieder*innen von Prési-
dium und Bundesvorstand bzw. Europa-Delegierte so-
wie diverse Leitantrage. Der NEW 4.0-Projektpartner
Vattenfall hat die Prasenz der Roadshow angeregt; so-
dass die digitale Stele mit allen Inhalten zu den Teil-
projekten und Projektpartnern vor Ort war.

Zielgruppe

Zielgruppe war entsprechend des Veranstaltungsrah-
mens die Teilnehmerschaft des CDU-Bundespartei-
tags. Damit ergab sich die Chance, auch politische
Kreise und Entscheidungstrager*innen zu erreichen,
die —zumindest bislang — keinen dezidierten Fokus auf
Klima- und Energiepolitik bzw. entsprechende MaR-
nahmen leg(t)en. Durch den Charakter des Events —
Zusammenkunft eines Bundesparteitags — wurden
dariber hinaus Personen aus dem gesamten Bundes-
gebiet erreicht, womit sich die Wahrscheinlichkeit er-
hoht, dass die Vorreiterschaft des Nordens im Bereich
Energiewende verbreitet und Nachahmer*innen fin-
det.

Da die Veranstaltung von Seiten des-Roadshow-Teams nicht begleitet wurde, kann Uber das allgemeine Stim-
mungsbild nichts gesagt werden. Besonders an der Station war allerdings, dass hier eine Zielgruppe angesprochen
wurde, die explizit nicht vor Ort war, um sich Uber Energiethemen zu informieren oder gar die Roadshow zu besu-
chen. Im Sinne einer moglichst starken Durchdringung aller Bevolkerungsschichten und Fachkreise war dies ein
interessanter Zugang, insbesondere auch in politischen Kreisen, zu deren Kernthemen bis dato Energiewende-

Themen nicht gehorten.

Evaluation

Vorkenntnisse
Bekanntheit

NEW 4.0

Allgemein

Wissensstand

Anzahl der
Berichterstattungen*

Inhaltl. Tiefe

Gesprachsverlauf

*Earned (Online, Print, TV, Social Media) und Owned (Facebook, Twitter, Website, PM)



NEW 4.0-Konsortialtreffen, Kiel (SH)

31.01.2019

Interesse und Stimmungsbild

S
2
IS

o

=
]

3

K
c
IS

o

©

Nr. 017

Veranstaltungsrahmen

Zur Halbzeit der Projektlaufzeit traf das NEW 4.o-
Konsortium im Kieler Landeshaus zusammen, um
Zwischenbilanz zu ziehen. Unterstitzt wurde die Ver-
anstaltung auch aus politischen Reihen: SH-Umwelt-
minister Jan Philipp Albrecht, Wirtschaftsminister Dr.
Bernd Buchholz, Hamburgs Umweltsenator Jens Ker-
stan und Staatsrat Dr. Torsten Sevecke sowie Thors-
ten Herdan, Abteilungsleiter fUr Energiepolitik im
Bundesministerium fir Wirtschaft und Energie, wa-
ren zu Gast und widmeten sich in ihren Redebeitragen
der Rolle von NEW 4.0 fur die gegenwartigen Heraus-
forderungen der Energiewende.

Zielgruppe

Beim Konsortialtreffen, das wahrend der Projektlauf-
zeit von NEW 4.0 ein- bis zweimal jahrlich ausgerich-
tet wurde, handelt es sich um eine weitgehend in-
terne Veranstaltung. Es waren folglich Gberwiegend
Projektleiter*innen und Geschaftsfihrer*innen der
beteiligten Projektpartnerunternehmen anwesend.
Dariber hinaus stellte die Presse eine wichtige Ziel-
gruppe dar, die sich anlasslich des Konsortialtreffens
Uber die Halbzeitbilanz des Projekts informierte, was
zu einer hohen Medienresonanz fihrte.

Das NEW 4.0-Hauptexponat war bei diesem Konsortialtreffen nicht mit vor Ort, stattdessen aber die noch recht
neue NEW 4.o-Infostele, die auf einem groféen Touch-Bildschirm weiterfihrende Informationen Uber das Projekt
und die Einzelbeitrage der Projektpartner bereitstellt. Die Projektpartner erkundeten die Stele durchaus mit Inte-
resse, im Fokus standen beim Konsortialtreffen aber die Fachbeitrdge aus den Teilprojekten sowie der Austausch
mit Kolleg*innen aus anderen Teilprojekten. Von der Presse wurde die Stele kaum wahrgenommen, allerdings fur
obenstehendes Pressefoto genutzt. Besonderheit dieser Roadshow-Station war der hohe Bekanntheitsgrad des
Projekts — es waren ausschliel3lich Gaste vor Ort, die mit NEW 4.0 bereits vertraut waren. Ein starker inhaltlicher
Austausch mit dem Roadshow-Team fand deshalb nicht statt.
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Messe E-world, Essen (NRW)

05.-07.02.2019
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. 018

Veranstaltungsrahmen

Die E-world findet jdhrlich in Essen statt und ist eine
internationale Fachmesse fir die Energie- und Was-
serwirtschaft. Neben der dreitdgigen Messe findet zu-
dem ein Fachkongress bestehend aus Konferenzen,
Seminaren und Workshops statt. Auf der E-world
2019 war NEW 4.0 auch im Rahmen des Gemein-
schaftsstands der SINTEG-Schaufenster vertreten.
Zur UnterstUtzung der inhaltlichen Prdsentation
wurde die digitale Stele der Roadshow genutzt.

Zielgruppe

Insgesamt besuchten Uber 25.000 Menschen die
Messe. Zielgruppe der E-world und somit auch des
NEW 4.0-Teilstands war ein Energie-Fachpublikum,
sowohl aus dem konventionellen, als auch erneuerba-
ren Sektor. Daneben wurde ein Austausch zu anderen
Schaufenstern bzw. mit dem BMWi ermdglicht. Des
Weiteren fand am dritten Messetag eine Recruiting-
veranstaltung for Studierende und Absolvent*innen
statt, sodass auch diese Zielgruppe erreicht wurde.

Das Interesse der Besucher*innen war rege und das Stimmungsbild Gberwiegend gut. Die Besucher*innen brach-
ten kontextbedingt recht grof%e Vorkenntnisse zur Energiebranche mit, sodass tiefgrindige Diskussionen gefiihrt
werden konnten. Allerdings war das Fachwissen zum Teilbereich erneuerbare Energien, insbesondere hinsichtlich
der technischen Machbarkeit und praktischer Anwendungsbereiche teilweise deutlich geringer. Dies bot wiede-
rum gute Ansatzpunkte fir Gesprache. Zwar wurde die digitale Stele kaum eigeninitiativ von den Besucher*innen
des Standes genutzt, aber sie erwies sich zur Untermauerung und Veranschaulichung der Themen innerhalb eines
Gesprachs als wertvolles Tool. Durch den fachlichen Austausch konnten zudem Kontakte geknipft werden, vor

allem zu den anderen Schaufenstern.
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BEE - Neujahrsempfang, Berlin (B)

14.02.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. 019

Veranstaltungsrahmen

Jahrlich findet in Berlin der Neujahrsempfang des BEE
in Berlin statt. Dies ist ein wichtiger Branchentreff mit
Entscheider*innen und Multiplikatoren, bei dem auch
immer Politiker*innen anwesend sind. In diesem Rah-
men gab es Frontalvortrdge, einen kleinen Start-Up
Corner und abgerundet wurde der Empfang durch ein
Get-together. Beim Neujahrsempfang des BEE war
die NEW 4.0-Roadshow im Jahr 2019 mit dem Expo-
nat zu Gast. Das Exponat wurde in einem offenen Be-
reich ausgestellt.

Zielgruppe

Beim BEE Neujahrsempfang am 14. Februar waren in
etwa 1.200 Gaste aus Politik, Energiewirtschaft und
Gesellschaft — darunter Gber 30 Mitglieder*innen des
Deutschen Bundestags und rund 50 Journalist*innen
anwesend.

Das Exponat wurde in dem Bereich platziert, in dem auch das Get-together stattfand. Bei der Veranstaltung stand
der allgemeine Fachaustausch und das Netzwerken im Fokus, sodass zwar intensive Gesprache gefiihrt werden
konnten, bei denen aber in erster Linie lber die allgemeinen Entwicklungen und weniger Gber die konkreten Vor-
haben von NEW 4.0 gesprochen wurde. Zudem erwies sich die Station in Berlin als dienlich, um bei Gber das Projekt
hinausgehende Akteur*innen mit den Vorhaben von NEW 4.0 présent zu sein und sich als Vorreiter der Energie-
wende zu positionieren.

Evaluation
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Messe New Energy Days, Husum (SH)

21.-23.03.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. o020

Veranstaltungsrahmen

Auf der bisherigen Fach- und Publikumsmesse New
Energy Husum fand im Jahr 2019 erstmals die Kombi-
Messe New Energy Days mit zielgruppenspezifischen
Ausstellungen fir Fachbesucher*innen (New Energy
Expert) und Verbraucher*innen (New Energy Home)
unter einem Dach statt. Die beiden Messen zeigten
die neuesten Entwicklungen im Bereich erneuerbare
Energien und Energieeffizienz mit den Schwerpunk-
ten Elektromobilitdt, Bauen und Wohnen. NEW 4.0
war auf dem Fachmessegeldnde mit der Roadshow
vertreten und hat das Kongressprogramm am Do./ Fr.
aktiv mitgestaltet.

Zielgruppe

Von karrierebewussten Jugendlichen, Gber Schulklas-
sen und Vertreter*innen der Energiebranche bis hin
zu interessierten Senior*innen aus der Region war
eine breite Zielgruppe vorzufinden. Auch besuchte
die anderen Aussteller*innen den NEW 4.0-Stand
und waren dabei sehr interessiert.

Aufgrund der Einbettung in eine Fachmesse und des sehr spezialisierten Umfelds mit dem Schwerpunkt Energie
und Wasserstoff brachten die Besucher*innen ein ausgeprégtes Interesse an der Thematik mit. Die Notwendig-
keit der Energiewende schien auf3er Frage zu stehen. Viele Besucher*innen arbeiteten selbst in der Energiebran-
che oder verfugten Uber Anteile an Windenergieanlagen. Dies fUhrte zu einer positiven Resonanz und das ausge-
pragte Grundwissen sorgte fur tiefgehende Gesprache, bei denen die Stele oft zur Veranschaulichung verschiede-
ner Demonstratoren herangezogen wurde. Somit bot die Stele die perfekte Erganzung, um den Besucher*innen

spezifischen Inhalte zu vertiefen und zu veranschaulichen.

Evaluation
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M.O.E. - IZET Informationszentrum, Itzehoe (SH) Nr. 021
25.03.-26.04.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Veranstaltungsrahmen

Im Rahmen des Formats Partnerevents organisierte
M.O.E. mit seinem Netzwerk die Station in Itzehoe.
Neben einem Pressetermin zur Veranstaltungseroff-
nung bzw. dem 10-jdhrigen Jubildum wurde ein regi-
onales Netzwerktreffen ermdglicht. DarUber hinaus
wurden insbesondere Schulen angeschrieben und
Klassen zu Besuchen und Vortrdgen eingeladen. Ver-
anstaltungsort war das IZET Innovationszentrum
Itzehoe, wodurch zusatzlich die ,interne Laufkund-
schaft" aus Fachkreisen erreicht werden konnte.

Zielgruppe

Die Besucher*innen deckten alle relevanten Zielgrup-
pen ab: Sowohl Multiplikatoren und Medien, als auch
Fachkreise des Partners M.O.E. bzw. des Standorts
wurden eingeladen. Der Fokus lag zudem auf der An-
sprache von insgesamt finf Schulklassen, die mit spe-
zifischen Vortragen an das Thema Energiewende und
NEW 4.0 herangefihrt wurden. AuRerdem ist davon
auszugehen, dass die Mitarbeiter*innen des anderen
am Standort ansassige Unternehmen die Roadshow
und somit das Projekt gut wahrgenommen haben.

Das Stimmungsbild war insgesamt positiv. Insbesondere bei der Zielgruppe Schiler*innen wurde der inhaltliche
Fokus anlasslich der aktuellen politischen Diskussionen — Einstieg Uber Fridays for Future — bewusst weitergefasst
und das Thema Energiewende in einem Rahmen von Nachhaltigkeit und zukunftsfahiger gesellschaftlicher Ent-
wicklung mit regionalen Potentialen eingebettet. Somit wurde der jungen Zielgruppe die Relevanz fir das Thema
verdeutlicht, ebenso wie das Thema Ausbildung/Studium und der zukunftsfahige Arbeitsmarkt. Die inhaltlichen
Gesprachsangebote mit spezifischen Vortragen und detaillierten EinfGhrungen in beide Exponate der NEW 4.0-
Roadshow wurden gut angenommen und das Interesse verstarkte sich merklich.

Evaluation
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Frahjahrsmarkt, Barmstedt (SH)

27.-28.04.2019

Interesse und Stimmungsbild

Nr. o022

Veranstaltungsrahmen

Alljghrlich findet in der Gemeinde Barmstedt in
Schleswig-Holstein ein zweitdgiges Frihjahrsfest mit
einer Oldtimerschau, einem Flohmarkt und Jahr-
marktbuden statt. Im Jahr 2019 war auch die NEW
4.0-Roadshow zu Gast und stellte unter anderem das
Exponat im Foyer des Rathauses aus. Dariber hinaus
waren die digitale Stele und die VR-Brille mit on Tour.

Zielgruppe

Mit der Station wurden in erster Linie die Anwoh-
ner*innen, vor allem Familien, von Barmstedt ange-
sprochen. Die Lage des NEW 4.0-Standes war etwas
versteckt gelegen, sodass sich in etwa 5o Personen
die Roadshow hautnah angeschaut haben. Dabei war
das Publikum bunt gemischt, entlang jeder Alters-
klasse und mit unterschiedlichen Wissensstanden be-
ziglich erneuerbarer Energien.

Die Burger*innen waren sehr interessiert und aufgeschlossen, Gesprache zu fGhren. Vor allem bei dieser Station
haben die im Vorfeld getdtigten Presseaktivtaten Wirkung gezeigt, da die Besucher*innen groéf3tenteils im Zuge
der zuvor erschienenen Medienberichte der lokalen Presse aktiv den Roadshow-Stand angesteuert haben, um sich
zu informieren. Die Grundstimmung war positiv und es war bereits ein gewisses Grundwissen zum Thema erneu-
erbare Energien, insbesondere hinsichtlich lokaler Projekte, vorhanden. Die VR-Brille wurde Uberwiegend von den
Kindern genutzt und rief Begeisterung hervor. Das Balance Board verhalf, vor allem bei den jungen Besucher*in-
nen, die Herausforderungen der Energiewende zu veranschaulichen. Zudem fungierte es als ,Eyecatcher", um das
Laufpublikum anzulocken, da das Exponat nicht wie die restlichen ,Attraktionen™ auf einer AuRenfldche platziert

war.
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RBZ Wirtschaft - Mart der Moglichkeiten, Kiel (SH) Nr. 023

09.-10.05.2019

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Einmal im Jahr Iadt das RBZ Wirtschaft Kiel regionale
Akteur*innen der Zivilgesellschaft ein, um ihre The-
men, Angebote und Aktivitdten auf einem ,Markt der
Maoglichkeiten" zu prasentieren. Das Themenspekt-
rum reicht von Engagement fir Gerechtigkeit in der
Welt Uber Umweltschutz bis hin zu sozialem Aus-
gleich und Hilfe in Kiel. Ziel der zweitdgigen Veran-
staltung war es, den Schiler*innen die Vielfalt von zi-
vilgesellschaftlichem Engagement vor Augen zu fih-
ren und ihnen die Méglichkeiten der eigenen Mitar-
beit zu verdeutlichen.

Zielgruppe

Die Veranstaltung wurde in erster Linie fur Schu-
ler*innen ausgerichtet. Als Berufsschule und Berufs-
gymnasium schloss das RBZ Wirtschaft Kiel so Schi-
ler*innen der Mittel- und Oberstufe ein. Aber auch
die anwesenden Lehrer*innen und Betreuer*innen
von anderen Standen nutzten die Gelegenheit, sich
an dem vergleichsweise auffalligen Exponat zu infor-
mieren.

Da es den Schiler*innen freigestellt war, den Markt der Méglichkeiten zu besuchen, bevorzugten es viele, sich
anderweitig zu beschéftigen. Einige Lehrer*innen hatten einen Fragebogen zu den einzelnen Aussteller*innen an
die Schiler*innen verteilt, den es zu bearbeiten galt. Aus diesem Grund besuchten viele Schiler*innen den Stand,
hauptsachlich jedoch nur, um schnellstmoglich die zugehdrige Frage zu beantworten. Einige wenige Schiler*in-
nen konnten langer am Stand gehalten werden. Das Exponat war dabei hilfreich und lud die jungen Menschen zu
einer eigenstandigen Beschaftigung ein. Gute tiefergehende Gesprache Gber NEW 4.0 auf Basis des Vorwissens
zum Thema Energiewende wurden mit Lehrer*innen und anderen Aussteller*innen gefihrt.
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Innovation Summit, Hamburg (HH)
23.05.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. 024

Veranstaltungsrahmen

Beim Hamburger Innovation Summit versammeln
sich jahrlich Start-Ups unterschiedlicher Gréf3en und
inhaltlicher Ausrichtungen. Die Veranstaltung ist 6f-
fentlich zugdnglich und auch Forschungseinrichtun-
gen sind vertreten. Der bunte Mix aus einem Mes-
sebereich von ca. 75 Ausstellern und die diversen
Speaches, Impulsvortrage, Workshops, Slams und
Pitches sowie die Verleihung des Startup-Awards zie-
hen unterschiedliche Personengruppen an.

Zielgruppe

Die Besucher*innen lief3en sich einerseits in Fach-
kreise —im Sinne von Unternehmern und Start-Ups,
nicht zwingend aus der Energiebranche — sowie in die
innovationsaffine Bevolkerung mit besonderem Fo-
kus auf jungen Menschen wie Studierende untertei-
len. Auch Multiplikatoren waren vertreten. In etwa
1.200 Besucher*innen besuchten das Event, von de-
nen schatzungsweise ein Viertel bis ein Funftel, also
ca. 200 Personen NEW 4.0 mindestens wahrgenom-
men haben.

Das Stimmungsbild und Interesse lassen sich bei dieser Station als sehr positiv bewerten. Es lasst sich festhalten,
dass die Besucher*innen Uberaus offen und interessiert waren. Das Vorwissen in Energiefragen war zwar unter-
schiedlich ausgepragt, jedoch waren Gesprachsfreudigkeit und Nachfrageintensitat Uberwiegend sehr hoch, so-
wohl bezogen auf direkte NEW 4.0-Themen als auch auf allgemeinere Energiewende- und Nachhaltigkeitsthe-
men. Dabei waren Fakten sowie unterschiedliche Ansichten und Diskurse in Energiewende- und Nachhaltigkeits-
fragen oft Bestandteil der Gespréche, die mehrere Minuten andauerten.
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TH Liubeck - Jubilaum der 50 Jahre HAWSs, Lubeck (SH) Nr. 025

15.06.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Veranstaltungsrahmen

Anlasslich der Grindung der ersten Fachhochschule
vor 5o Jahren, fand eine dreitagige Jubilaumsfeier an
der TH LUbeck statt, die ca. 5.000 Personen besuch-
ten. In einem feierlichen Rahmen diskutierten Bir-
ger*innen mit Vertreter*innen aus Wissenschaft, Po-
litik und Wirtschaft Uber Fragen wie ,Welche Rolle
Ubernehmen Fachhochschulen im deutschen Bil-
dungssystem?" und konnten verschiedene Exponate
bzw. Stande begutachten. Auch die NEW 4.0-Road-
show war mit dem Exponat und der digitalen Stele fur
einen Tag auf der Veranstaltung zu Gast.

Zielgruppe

Wie der Titel der Veranstaltung schon verrat, wurde
durch diese Roadshow-Station hauptsachlich die
Zielgruppe ,Studierende" angesprochen. Neben Stu-
dierenden waren auch die sogenannten Otto-Nor-
mal-Bevdlkerung und auch Personen mit beruflichen
Kontext zu erneverbaren Energien vertreten. Zudem
waren zu Beginn der Veranstaltung vereinzelt Mei-
nungsbildner bzw. Multiplikatoren Vorort. Insgesamt
erkundeten ca. 130 Personen den NEW 4.0-Stand.

Die Besucher*innen wurden gréf3tenteils durch einer direkten Ansprache dazu animiert, den NEW 4.0-Roadshow-
Stand zu begutachten. Nach einer Ansprache wirkten die Besucher*innen sehr interessiert und offen fir einen
Dialog. Lediglich vereinzelt waren Energiewende-Gegner Vorort, die durch den Dialog positiv zum Nachdenken
angeregt wurden. Inhaltich gesehen wurden zu Beginn der Veranstaltung eher allgemeine Informationen zum
Projekt und zur Energiewende vermittelt und am Abend war die inhaltliche Tiefe der Gesprache starker ausge-
pragt. Somit variierte der Wissensstand der Besucher*innen im Verlaufe der Veranstaltung. Als Benefits der Ener-
giewende wurden vor allem die Themen Klimaschutz und Schutz nachfolgender Generationen sowie die Aus- und
Weiterbildung thematisiert.
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Tag der offenen Tiir am Schleusengraben, Bergedorf (HH) Nr. 026

21.06.2019

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Im Rahmen des ,Sommer des Wissens" fand bei dem
Projektpartner CC4E der HAW Hamburg am 21. Juni
2019 ein Tag der offenen TuUr statt. Am Technologie-
zentrum Energie-Campus in Bergedorf wurden Er-
gebnisse verschiedener Projekte vorgestellt. Neben
Vortragen, stindlicher FGhrungen, anschaulicher Mo-
delle und Mitmachaktionen fur jede Altersgruppe er-
hielten die Besucher*innen Einblicke in aktuelle For-
schungsprojekte des CC4E. Insgesamt besuchten ca.
120 Personen die Veranstaltung.

Zielgruppe

Die Veranstaltung richtete sich in erster Linie an die
Zielgruppe ,Birger". Tendenziell waren die Besu-
cher*innen Uber 40 Jahre alt, aber auch Jingere zwi-
schen 18-39 Jahren waren Vorort vertreten. Bei den
Besucher*innen handelte es sich um ein bunt ge-
mischtes Publikum zwischen ,Otto-Normal-Birgern®
und Studierenden sowie Fachkindigen, die unter
,Uberzeugte/Macher der Energiewende" und Perso-
nen, die im beruflichen Kontext zu erneuerbaren
Energien stehen, einzuordnen sind.

In etwa von ein Drittel der Besucher*innen wurde der NEW 4.0-Roadshow-Stand erkundigt. Auch wenn die Besu-
cher*innen aktiv animiert werden mussten, sich das Exponat bzw. die digitale Stele anzuschauen, waren sie sehr
interessiert und der Gesprachsverlauf war durchweg positiv. Zudem trug die Station dazu bei, die Bekanntheit des
Verbundprojektes NEW 4.0 und deren Anliegen weiter zu steigern, da der Grof3teil NEW 4.0 zuvor nicht kannte.
Durchschnittlich verbrachten die Besucher zwischen funf und zehn Minuten am Stand. Inhaltlich wurden eher all-
gemeine Themen wie die Dringlichkeit der Energiewende, aber auch die Rolle des Nordens —vor allem im Zusam-
menhang mit NEW 4.0 —thematisiert. Aus den gefGhrten Gesprachen ergibt sich —neben Klimaschutz und Schutz
nachfolgender Generationen —vor allem aus Sicht der Besucher*innen der monetare Anreiz als Benefit der Ener-
giewende. Durch den Dialog und der berwiegenden Mitnahme von Informationsmaterialen, |dsst sich auf die Er-
zielung eines Involvements zum Ausbau der Energiewende schlief3en.
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Sommer des Wissens, Rathausmarkt-Hamburg (HH) Nr. 027
22.-23.06.2019

Veranstaltungsrahmen

Ca. 50.000 Personen besuchten das viertagige , Wis-
senschaftsfestival® auf dem Rathausmarkt. In vier
grofRen Themenzelten boten ca. 40 Hamburger
Hochschulen und Forschungseinrichtungen Einblicke
in Klima und Umwelt, Technik, Naturwissenschaften,
Medizin, Kunst und Stadtgeschichte — ,fir Wissens-
fuchse und Nachteulen aller Altersgruppen." Neben
Experimenten, Shows, Mitmach-Aktionen und span-
nenden Modellen war auch die NEW 4.0 Roadshow
mit dem Exponat am Samstag und Sonntag vertre-
ten. Zudem wurde vom Akzeptanz-Team am Don-
nerstag ein Vortrag zu NEW 4.0 gehalten.
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Zielgruppe

Mehr als 400 Personen erkundeten das Exponat. Da-
bei wurde der Grof3teil ohne Interaktion oder durch
eine kurze Einweisung ans Exponat gelockt. Vorzufin-
den war ein bunt gemischtes Publikum aus Hamburg
und Umgebung, aber auch viele Wochenendtouris-
ten. Tendenziell waren die Personen unter 18 oder
zwischen 5o-5g Jahre alt. Der Wissensstand der Besu-
cher*innen variierte stark: von Personen ohne bishe-
rigen Bezug zu erneuerbaren Energien Uber ,Ma-

chern® und Fachpublikum war alles dabei.
Interesse und Stimmungsbild

Anders als bei vielen anderen Stationen, war hier ein grofses Laufpublikum vorhanden. Auch die Hemmungen an
das Exponat zu treten waren deutlich geringer als sonst. Die Personen waren sehr interessiert, das Exponat zu
erkunden. Zudem war im Dialog eine gewisse Tiefe der inhaltlichen Ausfihrungen gegeben. Dabei wurden fach-
spezifische Themen wie Sektorenkopplung, Wasserstoff und die 5o-Hertz-Problematik thematisiert. Vor allem
herrschte aber Interesse fir die Mdglichkeit der eigenen Beitragsleistung und die Dringlichkeit der Energiewende
vor. Dabei wurde deutlich, dass die Biurger*innen gewillt bzw. offen dafir sind, nachhaltiger zu agieren. Als rele-
vante Benefits kristallisierten sich insbesondere der Klimaschutz, Schutz nachfolgender Generationen und infra-
strukturelle Anreize heraus. Auch hier war die Verweildauer am Stand mit Interaktion doppelt so hoch als ohne
Ansprache (10 vs. 20 Minuten). Das nachhaltige Interesse wird durch die Mitnahme von Kommunikationsmateri-
alien deutlich - 340 Birgerflyer und 50 Imagebroschiren. Somit wurden nachhaltig BerGhrungspunkte zur The-
matik EE geschaffen, sodass auf ein gewisses Involvement geschlossen werden kann.
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Abschlussveranstaltung Schilerplanspiel zum Netzausbau, Kiel (SH)
25.06.2019

Interesse und Stimmungsbild

© Daniel Rei’nhardt‘

Nr. 028

Veranstaltungsrahmen

Die Roadshow wurde in die Abschlussveranstaltung
zum Projekt ,Zukunft Netzausbau in Schleswig-Hol-
stein — Ein Planspiel fur Schulen zum Netzausbau®
eingebunden. Ziel der 15-teiligen Veranstaltungs-
reihe war es, Schiler*innen aus Schleswig-Holstein
Uber den Ausbau des Stromnetzes zu informieren. In
dem Planspiel nahmen die Teilnehmenden die Rollen
von zentralen Akteur*innen ein und lernten so, wie
politische Prozesse funktionieren und welches die
zentralen Fragestellungen des Netzausbaus sind.

Zielgruppe

Wie der Titel der Veranstaltung schon verrat, wurde
durch diese Roadshow-Station die Schiler*innen-
Zielgruppe von NEW 4.0 erreicht. In etwa 40 Schi-
ler*innen der Klassenstufen g bis 11 haben wahrend
der dreistindigen Veranstaltung das Exponat erkun-
det.

Die Interaktion mit den Schiler*innen war sehr positiv, auch wenn das Interesse der Schiler*innen teils sehr va-
riierte. Die inhaltliche Tiefe der Ausfihrungen war dem Alter entsprechend, sodass beispielsweise zum Projekt
NEW 4.0 eher allgemeine Informationen vermittelt wurden anstelle spezifischer Teilprojekte. Bei den Ausfihrun-
genwurde vor allem die Dringlichkeit der Energiewende in den Fokus gesetzt. Im Bereich Netzausbau gab es durch
den Projektrahmen bereits gute Vorkenntnisse. Als Losungen der Energiewende wurden daher ergénzend Sekto-
renkopplung und Flexibilisierung angefihrt und naher erklart. Die Benefits der Energiewende wurden generell
weniger als bei anderen Stationen thematisiert. Als relevante Benefits wurden der Klimaschutz, Schaffung neuer

Arbeitspldtze und infrastrukturelle Anreize gesehen.
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Side-Event im Hansapark, Sierksdorf (SH) Nr. 029
29.-30.07.2019

Veranstaltungsrahmen

Die Roadshow-Station fand im Rahmen eines zweita-
gigen Side-Events im Freizeitpark ,Hansapark" statt.
Das Exponat und die Stele wurden in diesem Rahmen
im Conference-Center platziert. Das Conference-
Center liegt leicht abgelegen und ist ein in sich ge-
schlossener Raum mit einem Eingang. Im Weiteren
wurde auf dem Parkgeldnde mit Aufstellern und digi-
talen Displays auf die Station hingewiesen.
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Zielgruppe

Im Rahmen des zweitagigen Side-Events kamen ca.
100 Personen in das Conference-Center. Hauptsach-
lich handelte sich dabei um Schiler*innen zwischen
7-15 Jahren aus der Umgebung oder Familien aus sud-
licheren Regionen, die ihren Urlaub in der Umgebung
verbracht haben. Anfangs und auch Uber die Tage
verteilt war die Resonanz malig. Die Schwierigkeit
lag darin, dass die Besucher*innen fir den Park teu-
ren Eintritt zahlen missen und es an den Fahrge-
schaften oft lange Wartezeiten gibt.

Interesse und Stimmungsbild

Die Vorkenntnisse waren eher gering, was sich auch in der inhaltlichen Tiefe der Gesprache widerspiegelte. Uber
NEW 4.0 wurde nur sekundar gesprochen, da der Fokus im Gesprach darin lag, ein allgemeines Grundverstandnis
fur die Dringlichkeit der Energiewende zu schaffen. Dies lag daran, dass hauptsachlich Schiler*innen (Unter- und
Mittelstufe) Vorort waren. Inhaltlich wurde Gber die Dringlichkeit der Energiewende, die Moglichkeit der eigenen
Beitragsleistung sowie die Rolle des Nordens und der Industrie gesprochen. Dies wurde den Besucher*innen vor
allem anhand der 5o-Hertz-Problematik (Balance Board) veranschaulicht. Klimaschutz und Reduktion des Ge-
sundheitsrisikos durch CO2-Reduktion und Minderung sonstiger schadlicher Ausstol3e ergeben sich aus der Sta-
tion als relevante Benefits der Zielgruppe. Aufgrund dessen, dass die Besucher*innen einen hohen Eintritt von 40
Euro zahlen mussten und die Schlangen an den Fahrgeschaften sehr lang waren, war das Interesse, sich in einer
solchen Rahmen sich Uber erneverbare Energien zu informieren, niedriger. Auch die Geduld bzw. die Verweildauer
war (verstandlicherweise) geringer als bei anderen Stationen. Nichtsdestotrotz trug die Station dazu bei, die
Brand Awareness durch unbewusster Werbewahrnehmuna der prominenten Werbuna im Park zu steigern.
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Wind2Gas Energy -Demonstrator-Er6ffnung, Brunsbuttel (SH) Nr. 030

08.08.2019

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

NEW 4.0-Projektpartner Wind2Gas Energy nahm am
8. August 2019 in Brunsbittel seinen Elektrolyseur in
Betrieb, der grinen Uberschussstrom in Wasserstoff
umwandelt und in das lokale Gasnetz einspeist sowie
einer neuen Wasserstofftankstelle zur Verfigung
stellt. Die Inbetriebnahme wurde mit einer Veranstal-
tung mit 100 geladenen Gasten im Beisein von SH-
Wirtschaftsminister Buchholz begangen. Anschlie-
Rend konnte sich die interessierte Offentlichkeit Gber
Wasserstoff und dessen Nutzung informieren.

Zielgruppe

Die Festveranstaltung zielte vor allem auf [ander- und
lokalpolitische Multiplikatoren sowie auf Medienver-
treter*innen, die den Termin stark frequentierten, ab.
Der 6ffentliche Veranstaltungsteil richtete sichan An-
wohner*innen, die sich an verschiedenen Stationen
Uber die in Betrieb genommenen Anlagen informie-
ren und mit Fachleuten austauschen konnten. Insbe-
sondere Interessierte an Wasserstoff-Mobilitat und
Brennstoffzellen-Fahrzeugen waren zugegen.

Das Zusammenwirken von NEW 4.0 und seinem Projektpartner Wind2Gas fihrte zu einer besonders gelungenen
Station, die den Besucher*innen einen hohen Mehrwert bot: Es wurde der Bogen zwischen NEW 4.0 als Uberge-
ordnetem Projekt und dem ganz konkreten Projektbeispiel der Wasserstoff-Elektrolyse geschlagen, die fir eine
Sektorenkopplung von immenser Wichtigkeit ist. Sowohl Multiplikator*innen und Fachbesucher*innen als auch
Birger*innen nahmen das Angebot sehr gut an und zeigten eine lange Verweildauer bei der Veranstaltung. Im
Vordergrund standen dabei klar die konkreten Anlagen und weniger das Exponat, was dennoch gut frequentiert
wurde.
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Hamburger Hochbahn AG - Partnerveranstaltung, Hamburg Nr. 031

12.-31.08.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Veranstaltungsrahmen

Die digitale Stele der NEW 4.0-Roadshow wurde fir
einen halben Monat in den Raumlichkeiten der Hoch-
bahn ausgestellt. Dabei wurde die Stele nicht vom
NEW 4.0-Team betreut, sondern stand lediglich im
Foyer des Projektpartners aus. Somit konnten die
Mitarbeiter*innen und externen Besucher*innen der
Hochbahn die Stele selbststandig nutzen und sich na-
her mit den Projekten von NEW 4.0 auseinanderset-
zen. Die Intention der Station lag darin, eine Aktivie-
rung des Partnernetzwerks zu erreichen bzw. zu erho-
hen.

Zielgruppe

Dadurch, dass die digitale Stele im Foyer der Hoch-
bahn ausgestellt wurde, wurden mit der Station in
erster Linie die Mitarbeiter*innen des NEW 4.0-Pro-
jektpartners ,Hamburger Hochbahn AG" angespro-
chen. Da die Stele im Foyer bzw. Eingangsbereich
platziert wurde, wurden dariber hinaus auch externe
Besucher*innen der Hochbahn, wie z.B. Geschafts-
kunden, erreicht.

Da die digitale Stele nicht betreut wurde, sondern ausschlief3lich zur selbststandigen Benutzung zur Verfigung
stand, kénnen keine detaillierten AusfUuhrungen zum Stimmungsbild der Nutzer*innen und zum Interesse der Sta-
tion gegeben werden. Die Rickmeldung der Hochbahn AG war jedoch sehr positiv, vor allem von den Mitarbei-
ter*innen der Hochbahn AG, die nicht aktivam Projekt NEW 4.0 mitarbeiten.
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NORDEN ,The Nordic Arts“ Festival, Schleswig (SH) Nr. 032

05.-08.09.2019

Interesse und Stimmungsbild
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Veranstaltungsrahmen

Das NORDEN , The Nordic Arts" Festival findet jahr-
lich in Schleswig direkt am Strand der Schlei statt.
Dort konnen die Besucher*innen an drei Wochenen-
den Musik, Kurzfilme, Lesungen und StralRentheater
ausdem Norden erleben. Zudem kénnen sie an Work-
shops und Vortrdgen sowie an sportliche Aktivitaten
teilnehmen. Thematisch liegt das Thema Nachhaltig-
keit stets im Fokus. 2019 besuchten ca. 25.000 Men-
schen das Festival an den drei Wochenenden. An dem
mittleren Wochenende machte die NEW 4.0-Road-
show mit dem Exponat Station auf dem Festival.

Zielgruppe

An dem mittleren Wochenende besuchten ca. 8.000
Menschen, wovon ca. 450 Personen den Roadshow-
Stand erkundeten, das Festival. Vorzufinden waren
vor allem Familien, LOHAS und Kulturinteressierte.
Am Donnerstag fand ein ,Schultag" der anséassigen
Schule statt, sodass die jingere Zielgruppe bei dieser
Station in einem besonderen Mal3e erreicht wurde.

Die Besucher*innen des Festivals waren sehr interessiert und aufgeschlossen, mehr Gber NEW 4.0 zu erfahren.
Zwar war das Projekt weitestgehend unbekannt, aber dafir waren oftmals einzelne Teilprojekte, ohne den NEW
4.0-Bezug zu kennen, bekannt. Bei den Gesprachen stand grof3tenteils der Themenbereich Wasserstoff im Fokus,

dessen Einsatz auch als positiv angesehen wurde. Zudem bestand grof3es Interesse an die Themengebiete Spei-

chertechnologien und Netzausbau. Auch wurde sich viel Gber Méglichkeiten ausgetauscht, nachhaltiger agieren
zu konnen. Neben der zahlreich gefihrten Gesprache wurde das Exponat auch gut von den Besucher*innen an-
genommen. Vor allem die Schiler*innen und Kinder hatten Freude daran, das Exponat auszuprobieren. Obwohl
die Besucher*innen bereits Uber ein gewisses Hintergrundwissen verfigten, wurde Station 1 (,Klimaschutz") am
haufigsten angeklickt und auch dort am langsten verweilt. Zudem war Station 3 (NEW 4.0) sehr beliebt, was das
Interesse an das Projekt NEW 4.0 und dessen Vorhaben widerspiegelt.
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Messe HUSUM Wind, Husum (SH)

10.-13.09.2019

Interesse und Stimmungsbild

Nr. 033

Veranstaltungsrahmen

Auf der HUSUM Wind kam im September 2019 die
Stele zum Einsatz, konkret beim Stand des Cluster Er-
neuerbare Energien Hamburg (EEHH). Die Husum
Wind ist eine der gréf3ten etablierten Branchenveran-
staltungen im Norden und die jahrlich stattfindende
Messe stand im Jahr 2019 unter dem Motto , Zukunft
des Windmarkts erlebbar machen®. Vor allem die
Sonderthemen Digitalisierung, Power-to-X und Post-
EGG wurden bei der diesjahrigen Husum Wind in den
Fokus gerickt.

Zielgruppe

Die HUSUM Wind gilt als ,wichtigster Branchentreff
des Jahres" des In- und europdischen Auslands. Insge-
samt sind auf der HUSUM Wind Aussteller aus 25 Lan-
dern vertreten — der internationale Anteil betragt
rund 17 Prozent. Naher spricht die HUSUM Wind
Fachkreise im Bereich der erneuverbaren Energien und
Energiewende, Vertreter*innen langjahrig etablierter
Unternehmen und Start-Ups an, die fir einen Fach-
austausch und zum Netzwerken zusammenkommen.

Das Interesse am Projekt NEW 4.0 war grof3; insbesondere auch durch den Schulterschluss am Stand des EEHH
konnte die Aufmerksamkeit vieler Besucher*innen auf diverse NEW 4.0-Themen und Teilprojekte gelenkt wer-
den. Das Stimmungsbild war grundsatzlich gut und positiv, jedoch getribt durch vielzdhlige, herausfordernde
Branchenentwicklungen, an deren Entwicklung NEW 4.0 nur bedingt einen Anteil hat. Generell wurde mit dem
Grof3teil der Besucher*Innen am Stand interagiert und teils rege diskutiert, sodass der Fachaustausch auf beiden

Seiten trotzdem bereichernd war.
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HAW Hamburg - SchulCampus ,Klimatag“, Hamburg (HH)

12.09.2019
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. 034

Veranstaltungsrahmen

Der SchulCampus der HAW Hamburg versteht sich als
eine Veranstaltung, an dem sich Schiler*innen, Leh-
rer*innen und Eltern Uber die HAW Hamburg infor-
mieren kénnen. Via Beratungs- und Informationsan-
geboten und Veranstaltungen werden Theorie und
Praxis anschaulich dargestellt. Der SchulCampus im
September 2019 stand unter dem Motto ,Klimatag".
In diesem Rahmen wurde das Exponat der NEW 4.o-
Roadshow prominent mitten im Foyer vom Berliner
Tor 5 der HAW Hamburg ausgestellt.

Zielgruppe

In erster Linie wurden die Schiler*innen, die an dem
Thementag teilgenommen haben, angesprochen.
Dariber hinaus wurden die Studierenden und Mitar-
beiter*innen der HAW Hamburg erreicht, da das Ex-
ponat aufmerksamkeitsstark im Foyer platziert
wurde. In den drei betreuten Stunden setzten sich in
etwa 120 Personen mit dem Exponat auseinander.

Die imposante Grol2e des Exponats hat die Aufmerksamkeit der vorbeilaufenden Personen im Foyer geweckt. Vor

allem Mitarbeiter*innen der HAW Hamburg waren gewillt, Naheres zu NEW 4.0 zu erfahren. Die Ausfihrungen

stiel3en auf Interesse, auch bei den Studierenden. Vor allem die Tatsache, dass die HAW Hamburg mit dem CC4E

Projektpartner ist und die Koordination des Projektes Ubernimmt, wurde mit regem Interesse und Begeisterung

aufgenommen. Die Kernzielgruppe ,Schiler*innen* war im Gesprach eher kurz angebunden, aber erkundete da-

fir intensiv das Exponat. Insbesondere die AR-Technik empfanden sie als spannend und wirkte involvierend. Dies

spiegelt sich auch im Tracking wider, da vor allem die Spielebenen angeklickt wurden und auf diesen Ebenen auch

am langsten verweilt wurden. Die fachliche Tiefe der gefihrten Gesprache war geringer als bei anderen Stationen,

sodass Uberwiegend Uber Allgemeines zur Energiewende und die Projekthintergrinde von NEW 4.0 gesprochen

wurde.
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Stadtwerke Flensburg - Doppeljubilaum, Flensburg (SH) Nr. 035

14.-23.09.2019

Interesse und Stimmungsbild

== stadtwerke
s Flensbur g

Veranstaltungsrahmen

Zum Doppeljubilaum: ,125 Jahre Strom — 5o Jahre
Fernwarme" veranstalteten die Stadtwerke Flens-
burg am 14. September einen Tag der offenen Tor.
Um die 180 Mitarbeiter*innen prasentierten, was sie
an ihrem Arbeitsplatz fir Flensburgs sichere Energie-
versorgung tun. Dabei wurden unter anderem Fih-
rungen angeboten und Vortrage gehalten. Auch mit
dabei: die NEW 4.0-Roashow. Zudem stand im An-
schluss das Exponat den Stadtwerken fir weitere (in-
terne) Zwecke zur Verfigung.

Zielgruppe

Die Zielgruppe war die breite Offentlichkeit der Stadt
Flensburg und die Mitarbeiter*innen von den Stadt-
werken Flensburg. Alle Altersgruppen waren vertre-
ten, vor allem Menschen mittleren und alteren Alters
ebenso wie Familien mit Kindern. Allerdings waren
Menschen in den 20ern im Verhaltnis leicht unterre-
prasentiert.

Das Interesse an NEW 4.0 und der Energiewende war recht grols. Obwohl das Exponat im Geb&ude nicht optimal
platziert war, waren daverhaft Besucher*innen am Exponat. Die Vorkenntnisse waren recht divers, aber das Inte-
resse an weiteren Projektinformationen bzw. einem Austausch zur Energiewende recht hoch, sodass viele Gespra-
che gefihrt werden konnten. Durchschnittlich verbrachten die Besucher 12,5 Minuten am Stand; im Gesprach
wurden vor allem die Themen: Rolle des Nordens sowie die Technologien Sektorenkopplung und Wasserstoff the-
matisiert. Am Exponat verweilten die Besucher*innen am langsten bei Station 1, bei der der Besucher*in generelle
Informationen zum Thema Energiewende erhdlt. Insgesamt wurden 161 Kommunikationsmaterialien (insbeson-
dere der NEW 4.0-Flyer) von den Besucher*innen mitgenommen, was auf Interesse, sich auch weiterhin mit dem

Thema auseinanderzusetzen, hindeutet.
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Unigesellschaft Neuminster Rathaus, Neumiinster (SH) Nr. 036

23.-30.09.2019, 02.10.2019

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Auf Initiative eines Neuminsteraner Birgers wurde
der Kontakt zum Birgermeisterbiro im Rathaus auf-
genommen und die Veranstaltung a la ,Roadshow
macht in NeumuUnster Station™ geplant, mit vielen
weiteren internen und externen Stationen. Das Team
im BUrgermeisterbiro wurde dabei unterstitzt durch
den Klimaschatzmanager und weitere Verwaltungs-
einheiten. Den Auftakt bildete eine Er6ffnungsveran-
staltung mit einem Pressetermin, zeitlich abge-
stimmt mit lokalpolitischen Sitzungen.

Zielgruppe

Die Zielgruppenansprache wurde bewusst sehr breit
gefasst: Burger*innen wurden mittels Medienarbeit
bzw. Veranstaltungshinweisen und Unternehmer-
kreise & Co. durch persénliche Ansprache zu den
abendlichen Themen-Veranstaltungen eingeladen,
bei denen die Roadshow integraler Bestandteil war.
Zudem wurden die Mitarbeiter*innen des Rathauses
informiert und zu internen Events a la Lunch-Lecture
eingeladen. Dariiber hinaus wurden vorab regionale
Schulen zu separaten Schulterminen eingeladen.

Die Ausstellung wurde zum Uberwiegenden Teil vom Rathaus-Team betreut; die Auftaktveranstaltung und Schul-

termine wurden vom Roadshow-Team begleitet. Die durchgefiihrten Schultermine waren — erwartungs- und er-

fahrungsgemaf — recht divers in Bezug auf das vorliegende Interesses der Schiler*innen sowie die Intensitat der

gefUhrten Gesprache. Wenngleich nicht alle Events sehr gut besucht waren, ist insbesondere auch die Kommuni-

kationsarbeit seitens des involvierten Rathaus-Teams im Vorwege der Veranstaltung sowie die gezielte Anspra-

che aller Stakeholder im Neumunsteraner Raum hervorzuheben, da sie ebenso wie der direkte Kontakt auf den

Projekterfolg einzahlt.
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Tag der Deutschen Einheit, Kiel (SH)

02.-03.10.2019

Interesse und Stimmungsbild

0 NEW'4.0 / HAW Hamiburg

Nr. 037

Veranstaltungsrahmen

Unter dem Motto ,Mut verbindet" standen die offizi-
ellen Feierlichkeiten zum Tag der Deutschen Einheit,
die am 2. und 3. Oktober 2019 entlang der Kiellinie
stattgefunden haben. Im Rahmen der Feierlichkeiten
wurde den Besucher*innen einiges geboten: eine fei-
erliche Gedenkfeier, Feuerwerk, Infostande und vie-
les mehr. Auch die NEW 4.0-Roadshow machte Sta-
tion bei den Feierlichkeiten und prasentierte sich im
Schleswig-Holsteinischen Landerzelt vor dem Kieler
Landtag. Zudem nahm NEW 4.0-Projektkoordinator
Prof. Dr. Werner Beba an einer Schiler*innen-Podi-
umsdiskussion mit Minister-Buchholz teil.

Zielgruppe

Insgesamt besuchten Hunderttausende die Feierlich-
keiten zum Tag der deutschen Einheit. Vorzufinden
war ein bunt gemischtes Publikum Uber alle Alters-
klassen hinweg. Mehr als 8oo Personen erkundeten
den NEW 4.0-Roadshow-Stand. Der Wissensstand
der Besucher*innen variierte dabei teils stark — von
Personen ohne bisherigen Bezug zu erneuerbaren
Energien Uber ,Machern" oder auch Gegnern war al-
les dabei.

Ahnlich wie beim Sommer des Wissens 2019 war auch hier ein grof2es Laufpublikum vorhanden. Durch die Masse

an Menschen waren die Hemmungen an das Exponat zu treten deutlich geringer als bei anderen Stationen. Der
Grol3teil der Besucher*innen erkundete das Exponat eigensténdig ohne Interaktion mit den Standbetreuenden.
Das Exponat kam sehr gut an, vor allem auch bei Kindern. Die Besucher*innen waren sehr daran interessiert, sich
durchzuklicken und zu informieren. Nichtsdestotrotz war die Verweildaver dreimal so lang mit denjenigen, die in
ein Gesprach mit den Betreuenden gefihrt haben. Auffallig war, dass reges Interesse an der Technologie Wasser-
stoff bestand, die von den Besucher*innen auch als sehr positiv gewertet wurde. Ein Viertel der Standbesu-
cher*innen haben Kommunikationsmaterialien mitgenommen, das auf nachhaltiges Interesse hindeutet. Somit

kann auf ein gewisses Involvement der Besucher*innen geschlossen werden.
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DGB-Zentrale - Dauerausstellung, Kiel (SH) Nr. 038

04.-18.10.2019

Veranstaltungsrahmen

Anlasslich der Debatte zum Klimaschutz machte die
NEW 4.0-Roadshow im Oktober 2019 im Kieler Ge-
werkschaftshaus Station. Ausgestellt wurden das Ex-
ponatund die digitale Stele im Rahmen einer zweiwo-
chigen Daverausstellung im Foyer der DGB-Haupt-
zentrale bzw. im Haus der Gewerkschaften. Die Aus-
stellung wurde feierlich mit einem Pressetermin er-
6ffnet und konnte im Anschluss zwei Wochen lang
vom interessierten Besucher*in erkundet werden.
DarUber hinaus fanden neben der Eréffnung noch drei
weitere Pressetermine statt.

Zielgruppe

Wahrend der Pressetermine wurden in etwa 40 Per-
sonen erreicht. Bei den Terminen waren Medienver-
treter und Multiplikatoren anwesend. Zudem wurde
die breite Bevolkerung von Kiel erreicht, die die Road-
show kostenfrei im Haus der Gewerksachten besu-
chen konnte. Da die Station nur zum Teil vom Road-
show-Team betreut wurde, sind weitere Ausfihrun-
gen zur Zielgruppe an dieser Stelle nicht moglich.
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Interesse und Stimmungsbild

Die zweiw0chige Ausstellung in der DGB Hauptzentrale wurde nur zum Teil und zwar wahrend der Pressetermine
betreut. Die Teilnehmer*innen der Pressetermine besaf3en reges Interesse an den Ausfihrungen zur Energie-
wende und am Exponat an sich. Insgesamt wurde knapp 2.000 Mal wéhrend der Dauerausstellung auf dem Expo-
nat herumgeklickt (Impressions). Dabei wirkten die inhaltlichen Ausfuhrungen zu NEW 4.0 (Station 3) und , Tell
der Energiewende" (Station 6) bei den Besucher*innen am starksten involvierend. Allerdings bestand weit aus
hoheres Interesse daran, die Spielebenen ,Windrader wachsen lassen" (Station 2) und , Digitalisierung" (Station
3) auszuprobieren. Dies wird dadurch deutlich, dass die Spielebenen haufiger angeklickt wurden als die Textebe-
nen des Exponats. Dadurch konnte den Besucher*innen die 50-Hertz-Problematik (Station 2) und die Bedeutung
der Digitalisierung im Rahmen der Energiewende veranschaulicht werden. Unabhdngig der Ebenen war Station 1
am beliebtesten, was zeigt, dass die Besucher*innen gewillt sind, mehr Gber die Hintergrinde und Bewegrinde
der Energiewende zu erfahren.
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Treffpunkt Kriimmel, Geesthacht (SH)

28.10.-8.11.2019

Interesse und Stimmungsbild

Nr. 039

Veranstaltungsrahmen

Bei dieser Roadshow Station trafen die alte und neue
Energiewelt auf einander: im Schulungs- und Infor-
mationszentrum des 2011 stillgelegten Kernkraftwer-
kes Krummel traf sich der Treffpunkt Krimmel, ver-
anstaltet durch den NEW 4.o-Partner Vattenfall.
Kernkraftleiter Torsten Fricke informierte Gber aktu-
elle und kinftige Vorhaben und iUber den Stand des
Rickbaues des Kernkraftwerkes. Zudem informierte
Prof. Dr. Beba vor ca. 100 Gasten Uber NEW 4.0. Initi-
iert wurde die Station durch den Leiter des Schu-
lungs- und Informationszentrums.

Zielgruppe

Die Zielgruppe bestand aus interessierten Anwoh-
ner*innen und Interessengruppen aus dem Umkreis.
Im Anschluss an die Informationsveranstaltung stand
das Exponat 6ffentlich zuganglich 13 Tage im Infor-
mationszentrum. Genutzt wurde das Angebot insbe-
sondere von acht Schulklassen der Albinus-Schule
aus Lauenburg, die anhand des Exponats Uber die
Herausforderungen und Losungen der Energiewende
informiert wurden. Im Vorwege erfolgte dazu eine ge-
zielte Ansprache von Schulen und Lehrkraften.

Am Informationsabend waren Mitarbeitende von NEW 4.0 vor Ort, in der weiteren Ausstellungszeit wurde das
Exponat von Vattenfall-Kommunikationsreferent Dr. Karsten Wulff betreut und insbesondere Schulklassen vor-
gestellt. Laut Dr. Wulff war das Feedback positiv und die Schiler*innen sehr interessiert daran, zu erfahren, wie
ein zukinftiges Energiesystem aussehen kann. Bei der Auftaktveranstaltung bestand die Zielgruppe hauptsach-
lich aus Anwohner*innen und Interessenten. Der Altersdurchschnitt lag bei Gber 50 Jahren. Aufgrund von Atom-
kraftgegnern und Energiewendeskeptikern kam es zu einem regen und niveauvollem Austausch auf Augenhdhe,
bei dem sich Gber die neuesten Erkenntnisse und Forschungsstande ausgetauscht wurde.
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HAW Hamburg Hochschultage, Bergedorf (HH) Nr. 040

18.-19.09.2019

Deine Eltern
haben gesagt,

Du kannst werden,
was Du willst.

Interesse und Stimmungsbild

© HAW Hamburg
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Veranstaltungsrahmen

Die Hochschultage der HAW Hamburg finden jahrlich
im November statt und bieten Studieninteressierten
die Gelegenheit, sich vor Ort Uber das vielféltige Stu-
dienangebot zu informieren. Schiler*innen sind ein-
geladen, sich in zentralen EinfGhrungen, Vortragen,
Werkstattgesprachen, bei Laborbesuchen und -de-
monstrationen einen umfassenden Eindruck von den
Studienméglichkeiten an der Hochschule zu ver-
schaffen. In diesem Rahmen wurde 2019 im Foyer
auch das Exponat ausgestellt.

Zielgruppe

Auch wenn die Veranstaltung vordergrindig an
(Oberstufen-)Schiler*innen gerichtet war, wurden
aufgrund der prominenten Platzierung des Exponats
auch viele Studierende verschiedener Fachrichtun-
gen und Professor*innen an die NEW 4.0-Station ge-
lockt. Insgesamt haben um die 500-600 Menschen
den Roadshow-Stand erkundet.

Es wurde lediglich mit der Halfte der Standbesucher*innen interagiert, das unter anderem daran lag, dass die Sta-
tion nicht komplett betreut wurde. Zudem wollten vor allem die Schiler*innen eigenstandig das Exponat bzw. die

AR-Technik erkunden. Die betreuenden Lehrkrafte hingegen waren sehr daran interessiert, ins Gesprach zu tre-

ten. Somit wurde die Station auch dazu genutzt, Akquise fir mogliche weitere Stationen zu betreiben. Oftmals
herrschte bei den Studierenden zudem konkretes Interesse an einer moglichen Mitarbeit oder auch Abschlussar-
beit vor. Passend dazu wurde am haufigsten die Schaffung von Arbeitsplatzen durch die Energiewende themati-

siert. Weitere Themenschwerpunkte waren die Rolle des Nordens, Flexibilisierung und die Technologie Sektoren-

kopplung. Insgesamt waren die Besucher*innen sehr interessiert und positiv gestimmt. Insbesondere die Profes-

sor*innen befUrworteten, dass die HAW Hamburg mit dem CC4E Projektpartner eines derartigen Projektes ist,

auch wenn sie das Projekt zuvor gréf3tenteils nicht kannten.

Evaluation

Vorkenntnisse
Bekanntheit
NEW 4.0
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HanseWerk AG - Betriebsversammlung, Liibeck (SH) Nr. 041
21.11.2019

Interesse und Stimmungsbild

©MNEW 4.0 / HanseWerk AG

Veranstaltungsrahmen

Die regelmaf3ig stattfindende Betriebsversammlung
fir die Mitarbeiter*innen der HanseWerk AG, die
NEW 4.0-Projektpartner ist, wird unter anderem da-
fUr veranstaltet, um den Mitarbeiter*innen aktuelle
Projekte von HanseWerk vorzustellen. In diesem
Zuge wurde die Betriebsversammlung im November
2019 dazu genutzt, um mit der NEW 4.0-Roadshow
dort Station zu machen und N&heres zum Projekt zu
erlautern.

Zielgruppe

Bei der Station handelte es sich um eine interne Ver-
anstaltung des Projektpartners HanseWerk. Daher
wurden durch diese Station explizit die Mitarbei-
ter*innen von HanseWerk, das heif3t Fachpublikum,
erreicht. Die Anzahl der Teilnehmer*innen der Be-
triebsversammlung lag bei um die 1.200-1.500 Perso-

nen.

Die Roadshow-Station wurde in den Pausen der Veranstaltung durch NEW 4.0-Projektmiterbeiter*innen von Han-
seWerk betreut. Durch das imposante Erscheinungsbild des Exponats fungierte der Roadshow-Stand in den Pau-
sen in erster Linie als Magnetpunkt fUr die Mitarbeiter*innen. Zudem bot das Exponat Anhaltspunkte fir Gespra-
che. Das Exponat wurde zwar weniger genutzt, aber dafir konnten dadurch viele intensive Gesprache, teils rege
Diskussionen, zu NEW 4.0 und zur Thematik allgemein angeregt werden. Vor allem Nicht-Projektmitarbeiter*in-
nen von HanseWerk zeigten dabei reges Interesse und Begeisterung fir das Projekt, sodass Personen erreicht
werden konnten, bei denen das Projekt NEW 4.0 noch nicht in den Kopfen verankert war.

Evaluation

Vorkenntnisse

Bekanntheit

NEW 4.0

Wissensstand

Allgemein
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Berichterstattungen*
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Future Energies Science Match 2019,
03.12.2019

ENERGIES 7017
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Interesse und Stimmungsbild

Kiel (SH)

ger

Robert Schlesin

Nr. 042

Veranstaltungsrahmen

Das jahrlich stattfindende Future Energies Science
Match veranstaltet der Tagesspiegel in Kooperation
mit dem Land Schleswig-Holstein und dient der Ver-
netzung von Wissenschaft, Wirtschaft, Start-Ups,
Medien, Nachwuchskrafte und gesellschaftlichen Ak-
teur*innen. 2019 prasentierten 93 Sprecher*innen
Losungsvorschldge fir die Energiewende. Unter an-
derem wurde NEW 4.0 als ein Best Practice Beispiel
vorgestellt und war Bestandteil einer Podiumsdiskus-
sion zum Thema Akzeptanz. Zudem war auch die
NEW 4.0 Roadshow mit dem Exponat vertreten.

Zielgruppe

Die ans Fachpublikum, Politiker*innen und Medien-
vertreter*innen gerichtete Veranstaltung besuchten
mehr als 8oo Personen. Vor allem zu Beginn der Ver-
anstaltung waren Medienvertreter*innen und auch
Politiker*innen wie Wirtschaftsminister Dr. Bernd
Buchholz, Wissenschaftsministerin Karin Prien und
Energieminister Jan Philipp Albrecht vor Ort. Somit
wurden bei der Veranstaltung groftenteils ,Macher"
bzw. Meinungsbildner bzw. Multiplikatoren erreicht.

Aufgrund der Zielgruppe der Veranstaltung verfigten die Besucher*innen bereits Uber tiefgrindiges Hintergrund-

wissen zum Thema erneuerbare Energien und es lag eine positive Grundstimmung vor. Zudem wurden viele Fach-

gesprache und auch Diskussionen zur Thematik gefihrt. In den Gesprachen wurden vor allem die Rolle des Nor-

dens, Sektorenkopplung und Wasserstoff-Technologie thematisiert. Aufgrund des Branchenumfeldes und des-

sen, dass auch viele Projektpartner anwesend waren, war das Projekt NEW 4.0 bei dieser Station bereits Uber-
durchschnittlich hoch bekannt. Auch bestand bereits oft Wissen Uber konkrete NEW 4.0-Teilprojekte. Dariber
hinaus konnten bei der Veranstaltung einige Kontakte geknUpft und bestehende Kontakte gepflegt werden.

Dadurch, dass die Veranstaltung zur Vernetzung diente, lag das Interesse der Besucher*innen insbesondere im

direkten Austausch. Daher wurden zwar viele Besucher*innen zum NEW 4.0-Roadshow-Stand gelockt, aber das

Exponat eher weniger genutzt.
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NEW 4.0-Konsortialtreffen, Hamburg (HH)

19.12.2019

Interesse und Stimmungsbild

Nr. 043

Veranstaltungsrahmen

Anlasslich des NEW 4.0-Konsortialtreffens kamen
Ende Dezember 2019 die Geschaftsfihrer*innen der
Projektpartner und Politiker*innen zusammen, um
sich Uber die neusten NEW 4.0-Projektentwicklungen
auszutauschen. Neben einer Vortragsreihe wurden
Podiumsdiskussionen gefihrt. Abgerundet wurde die
Veranstaltung mit einem Get-together. Wie bei den
vorherigen Konsortialtreffen, machte die Roadshow
erneut Station beim Treffen. Diesmal fungierte das
Exponat in erster Linie als ,Eyecatcher" und stand im
Rahmen des Pressetermins im Mittelpunkt.

Zielgruppe

Unter den Teilnehmer#*innen des Konsortialtreffens
waren Mitarbeiter*innen der Projektpartner, Politi-
ker*innen und Pressevertreter*innen vertreten. Ins-
gesamt waren in etwa 100 Gaste vor Ort. Somit rich-
tete sich die Veranstaltung an ein Fachpublikum, das
bereits Uber tiefgrindiges Fachwissen zu erneuerba-
ren Energien verfigt sowie das Projekt NEW 4.0 und
dessen Bestrebungen bereits kennt.

Bei dem Konsortialtreffen wurden kaum Gesprache im Rahmen der Roadshow gefihrt. Auch wurde weder das
Exponat noch die digitale Stele aktiv, auRer vereinzelt, genutzt. Allerdings wurde das Exponat im Veranstaltungs-
raum sehr prominent platziert, sodass es von den Teilnehmer*innen, zumindest unterbewusst in den Képfen, wie
eine Art NEW 4.0-Key Visual, verankert werden konnte. Zudem fungierte das Exponat bei den Medienvertre-
ter*innen, vor allem wahrend des Pressetermins mit den anwesenden Politiker*innen, als Fotomotiv. Somit bot
die Station einen merklichen Mehrwert fUr die Nachberichtserstattung, da das Exponat ein unverkennbares und
einpragsames Motiv ist. Dadurch ldsst sich ,das Projekt NEW 4.0" leichter im Unterbewusstsein bzw. im Mindset

der Leser*innen platzieren.
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RBZ Technik - Drei-Facher Projekt, Kiel (SH) Nr. 044

20.-24.01.2020

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Das Regionale Berufsbildungszentrum (RBZ) Technik
in Kiel hat im Rahmen eines sogenannten ,Drei-Fa-
cher-Projektes" die Ausstellung von NEW 4.0 beher-
bergt. Begleitet durch Fachvortrage des NEW 4.0
Roadshow-Teams hatten die Schiler*innen Gelegen-
heit, einen Einblick in das Energiesystem der Zukunft
zu bekommen und zu diskutieren. Die Erkenntnisse
sind dann in konkreten Projekten der Schiler*innen
im Rahmen einer Projektwoche genutzt worden.

Zielgruppe

Die Veranstaltung wurde fir die Schiler*innen aus-
gerichtet. Als Berufsschule und Berufsgymnasium
schloss das RBZ Technik Kiel Schiler*innen der Mit-
tel- und Oberstufe ein. Aber auch die anwesenden
Lehrer*innen nutzten die Gelegenheit, sich zu infor-
mieren. Somit konnten sie als Multiplikator*innen fur
NEW 4.0 gewonnen werden.

Insgesamt konnten elf Klassen Vortrage des NEW 4.0 Roadshow Teams mit anschlief3ender Besichtigung der Aus-
stellung in Anspruch nehmen. An zwei weiteren Tagen konnten Lehrer*innen die Ausstellung ohne fachliche Be-
gleitung nutzen. Hierzu gab es am ersten Tag der Ausstellung eine Fortbildung fir die Lehrkrafte. Die Schiler*in-
nen waren diskutierfreudig und haben das zugehdrige Quiz vollstandig bearbeitet. Wahrend der Ausstellungsbe-
sichtigung war auch Zeit fir intensivere Einzelgesprache. Das Exponat wurde von den meisten Schiler*innen mit
Begeisterung angenommen und Uberwiegend eigenstandig genutzt.
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Messe Rund ums Haus, Norderstedt (SH)

01.-02.02.2020

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. 045

Veranstaltungsrahmen

Die Immobilienmesse ,,Rund ums Haus" ist eine Ver-
anstaltung mit Dienstleister*innen aus der Region
zum Thema Bauen, Modernisierung und Renovie-
rung. Einer der Aussteller*innen waren die Stadt-
werke Norderstedt, Projektpartner von NEW 4.0.
Durch die Platzierung der beiden Informationsstande
nebeneinander, konnten Synergien gehoben werden
und Besucher*innen umfassend informiert werden.

Zielgruppe

Die Messe richtet sich an Privatpersonen aus der Re-
gion Norderstedt. Im Fokus stehen dabei Personen,
die sich mit Neubau oder Renovierung eines Eigen-
heims beschaftigen. Dabei war auch besonders das
,altere Publikum" bzw. die Zielgruppe ,Rentner*in-
nen" vertreten, die Uber die Messe ,flanierten™.
Insgesamt waren etwa 8.000 Besucher*innen am
Wochenende auf der Messe.

Das Interesse an NEW 4.0 wurde durch die lokale Prasenz der Stadtwerken Norderstedt deutlich gesteigert. Das
Teilprojekt der Stadtwerke ,Implementierung eines dynamischen Tarifmodells fir Haushaltskunden™ hatte durch
die Akquise der Testkunden bereits eine breite Bekanntheit in der Region und es gab viele Nachfragen zu dem kon-
kreten Projekt. Dies konnte als AnkniUpfungspunkt fir weiterfUhrende Gesprache zum Gesamtprojekt NEW 4.0 ge-
nutzt werden. Das Stimmungsbild war Gberwiegend positiv und interessiert. Viele dufRerten sich begeistert zum
Teilprojekt von den Stadtwerken Norderstedt, sodass sie auch sehr an weitere Projektthemen von NEW 4.0 inte-
ressiert waren. Vereinzelt gab es auch kritische Stimmen zur Energiewende, denen man im ,offenen" Gesprach
begegnen konnte.
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Messe E-world energy + water, Essen (NRW)

11.-13.02.2020

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. 046

Veranstaltungsrahmen

Die internationale Fachmesse E-world energy+water
ist der Branchentreffpunkt der europaischen Energie-
wirtschaft. Als Informationsplattform fr die Energie-
branche versammelt die E-world jahrlich internatio-
nale Entscheider*innen in Essen. Die Messe fand
auch im Jahr 2020 wiederim Beisein der funf SINTEG-
Schaufenster statt, die einen gemeinsamen Messe-
stand bestlckten, geplant vom Foérdermittelgeber
BMWi. Hier kam die NEW 4.o-Infostele mit Touch-
Bildschirm zum Einsatz.

Zielgruppe

Auf der e-World kommen vor allem Branchenak-
teur*innen und Entscheider*innen aus der Energie-
wirtschaft zusammen. So richtete sich auch der ge-
meinsame SINTEG-Stand vor allem an Energieex-
pert*innen und Messebesucher*innen mit Fachhin-
tergrund. Gleichzeitig diente der Messestand dem
Austausch der Schaufenster-Mitarbeiter*innen und
wurde fur Fachgesprache mit Medienvertreter*innen
und der SINTEG-Begleitforschung genutzt.

Der SINTEG-Stand war in 2019 deutlich héher frequentiert als im vergangenen Jahr. Aufféllig war die lange Ver-
weildaver der Besucher*innen, die sich zu verschiedenen Schaufenstern informierten, und die tiefe der Fachge-
sprache. Die NEW 4.0-Stele wurde im Vorwege noch einmal aufgearbeitet, um plakativer dazu zu animieren, sie
aktiv auszuprobieren — mit Erfolg. Vor allem kam die Stele aber zum Untermalen der Fachgesprache durch die
NEW 4.0-Standbetreuer*innen zum Einsatz. Die auf der Stele neu dargestellten Projektergebnisse wurden positiv
wahrgenommen und bildeten einen guten Gesprachsanlass. Positiv hervorzuheben ist auch das begleitende Rah-
menprogramm der Messe: die von SINTEG angebotenen Fachforen wurden gut besucht, insbesondere das Ak-
zeptanz- und Partizipationsforum, auf dem lIsabel Guzic aktuelle Ergebnisse aus der NEW 4.0-Akzeptanzfor-
schung und deren Einwirken auf die Gestaltung der NEW 4.0-Roadshow vorstellte.
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Schultermin Hohe Geest, Hohenwestedt (SH) Nr. 047

17.-21.02.2020

Interesse und Stimmungsbild

O Schule Hohe Geest
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Veranstaltungsrahmen

Zur Erreichung der jungen Zielgruppe ,Schiler*in-
nen" wurde das Roadshow-Konzept seit Beginn 2019
um ein Schulformat erweitert. In diesem Zuge finden
an Schulen klassenweise Schultermine statt, bei dem
zunachst NEW 4.o-Mitarbeiter*innen eine Prasenta-
tion mit anschliel(ender Diskussion halten. Danach
wird den Klassen das Exponat vorgestellt, woraufhin
die Schiler*innen Zeit bekommen, das Exponat ei-
genstandig zu erkunden. Abgerundet wird das Schul-
format mit einem Quiz, das gruppenweise auszufil-
len ist und abschlieRend im Plenum besprochen wird.

Zielgruppe

An der Gemeinschaftsschule ,Hohe Geest" wurden
insgesamt elf Schultermine in drei Tagen durchge-
fuhrt. Die Klassenstufen lagen dabei zwischen der
achten und elften Klasse. Jeweils wurde den Schi-
ler*innen die Energiewende in go Minuten naherge-
bracht, sodass insgesamt ca. 180 Schiler*innen er-
reicht wurden. Zusdtzlich fand auch ein Lehrkraft-
Termin zu den Projekthintergrinden von NEW 4.0
statt, sodass auch Multiplikatoren explizit erreicht
wurden.

Die Motivation der jeweiligen Klassen variierte von Session zu Session. Dabei kann nicht verallgemeinert werden,
welche Stufen interessierter oder weniger interessiert waren. Allgemein haben die Schulklassen gut zugehort,
aber die aktive Beteiligung an Diskussionen schwankte teils stark. Die Schiler*innen waren Uberwiegend positiv
gestimmt und aufgeschlossen, insbesondere als Uber eigene mdgliche Beitragsleistungen gesprochen wurde. Auf-
fallig war, dass die Schiler*innen oftmals sogenannte ,Windmdller" in ihrem sozialen Umfeld hatten. Zudem wa-
ren die Schiler*innen mit einer eher ,kritischen" Grundhaltung zur Thematik von ihrem direkten sozialen Umfeld
bzw. von ihren Eltern gepréagt, da sie ihre kritische Haltung mit den Ausfihrungen bzw. Argumenten ihres Umfel-
des begrindeten. Die Neugier bei der anschlielenden Erkundung des Exponats lag in erster Linie bei der AR-Tech-
nik, weniger bei den Inhalten an sich. Nichtsdestotrotz wurde das Quiz von allen Schijler*innen mit einem anspre-
chenden Maf3stab an Interesse ausgefillt und Gberwiegend richtig beantwortet.
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Schultermin Gymnasium Altona, Hamburg (HH) Nr. 048
24.-28.08.2020

Interesse und Stimmungsbild

Veranstaltungsrahmen

Zur Erreichung der jungen Zielgruppe ,Schiler*in-
nen" wurde das Roadshow-Konzept seit Beginn 2019
um ein Schulformat erweitert. In diesem Zuge finden
an Schulen klassenweise Schultermine statt, bei dem
zunachst NEW 4.o-Mitarbeiter*innen eine Prasenta-
tion mit anschlieffender Diskussion halten. Danach
wird den Klassen das Exponat vorgestellt, woraufhin
die Schiler*innen Zeit bekommen, das Exponat ei-
genstdndig zu erkunden. Abgerundet wird das Schul-
format mit einem Quiz, das gruppenweise auszufil-
len ist und abschlieRend im Plenum besprochen wird.

Zielgruppe

Am Gymnasium Altona wurden insgesamt neun
Schultermine in drei Tagen durchgefihrt. Die Klas-
senstufen lagen dabei zwischen der zehnten und
zwolften Klasse. Jeweils wurde den Schiler*innen die
Energiewende in go Minuten ndhergebracht, sodass
insgesamt ca. 180 Schiler*innen erreicht wurden.
Zusatzlich fand auch ein Lehrkraft-Termin zu den
Projekthintergrinden von NEW 4.0 sowie der Ener-
giewende statt, zu dem auch Vertreter*innen von Be-
horde/Lehrerbildungsinstitut eingeladen waren, so-
dass auch Multiplikatoren explizit erreicht wurden.

Motivation beim Zuhéren und Engagement beim Diskutieren variierten in Abhédngigkeit von Altersgruppe und
Uhrzeit; insgesamt war das Interesse jedoch Uberwiegend hoch, wie an den meisten Schulstationen. Erfreulich

waren auch die zufalligen Besuche von anderen, zumeist jingeren Schiler*innen in den Pausen, ebenso wie der
folgende Bericht in der Schillerzeitung. Wie auch anderswo, war die Beteiligung auch in Altona sehr rege beim
Diskutieren Uber die mogliche eigene Beitragsleistung. Diese Beobachtung wird ergdnzt und gestitzt vom Ein-

druck eines Lehrers, dass die Schiler*innen am Abendbrottisch zu Hause die Alltagsentscheidungen trafen. Ent-

sprechend ware es wiinschenswert, wenn derlei Inhalte noch starker Beachtung fanden im Schulalltag sowie &f-

fentlichen Diskussionen —immer mit dem Hinweis, dass es um die Zukunft der jungen Generation geht.
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Digitale Woche, Kiel (SH)

05.-13.09.2020

Interesse und Stimmungsbild
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Nr. 049

Veranstaltungsrahmen

Die vierte Digitale Woche Kiel (#diwokiel) hat im be-
sonderen Jahr 2020 gemeinsam mit der Kieler Woche
stattgefunden. Mit rund 280 Veranstaltungen hat das
Programm der diwokiel2o zum Lernen, Erleben und
Austauschen eingeladen — fir den beruflichen Zu-
sammenhang ebenso wie fir zentrale Alltagsthemen,
die jede*n betreffen.

Die Station wurde realisiert aufgrund der Relevanz
von Digitalisierung fur die Energiewende.

Zielgruppe

Die Zielgruppe ist sehr breit fir gewdhnlich — Studie-
rende und Schiler*innen sind anzutreffen, ebenso
wie Fachpublikum und Medienvertreter*innen, aber
auch Senior*innen und interessierte Birger*innen. Je
nach Standort auf der Digitalen Woche sowie benach-
barten Ausstellenden sowie Veranstaltungstiteln/-
formaten Uberwiegt diese oder jene Zielgruppe.

Das Interesse und Stimmungsbild war Uberwiegend positiv. Zudem war das Vorwissen auf einem guten mittleren

Niveau.

Aufgrund der andauernden COVID-19-Pandemie-Situation war der Besucherstrom allerdings begrenzt: einerseits
aufgrund von voriger Anmeldepflicht und kleinen Gruppen der benachbarten Events, andererseits aufgrund der
geringen Anzahl von Laufpublikum. Nichtsdestotrotz konnten einige wertvolle Gesprache mit Multiplikator#*in-

nen sowie Vertreter*innen von Kommunen etc. gefihrt werden.
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Klimawoche, Hamburg (HH)

22.-27.09.2020
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Interesse und Stimmungsbild

Nr. o050

Veranstaltungsrahmen

Die Klimawoche ist eine Initiative aus der Mitte der
Gesellschaft und bildet mit Akteur*innen aus Wissen-
schaft, Wirtschaft und Gesellschaft eine Plattform,
um sich fUr relevante Umwelt-, und Klimaschutzthe-
men zu engagieren mit dem Ziel, vom umfangreichen
Wissen Uber den globalen Klimawandel endlich zum
konkreten Handeln zu kommen. Die K\W vernetzt und
schafft eine Plattform, die verbindet. Verteilt Gber die
Stadt gibt es an zahlreichen Orten Veranstaltungen
zum Thema Klima-, Umweltschutz und sozialen The-
men.

Zielgruppe

Die angesprochene Zielgruppe ist sehr breit —auf den
sehr unterschiedlichen Veranstaltungsformaten wer-
den verschiedene Fokussierungen gesetzt. Von
Schulgruppen Uber die an Nachhaltigkeit konkret in-
teressierten Verbraucher*innen sowie die breite Be-
volkerung, und Multiplikator*innen.

Das Interesse war zumeist vorhanden — auch, weil die Besucher*innen sich recht direkt fir das Thema Energie-

wende interessierten. Senior*innen waren leicht Uberreprasentiert zumindest am Standort Freifldche vor dem

Rathausmarkt.

Aufgrund der andauvernden Pandemie-Lage war der Besucher*innen-Strom reglementiert und gewissermal3en

eine grofdere Hirde fir den Besuch der NEW 4.0-Roadshow.

Nichtsdestotrotz sind langere und intensive Gesprache entstanden, sowohl Uber Energiewende-Details als auch

Uber den gréfReren Kontext und die Notwendigkeit zum Handeln.
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Schultermin Stadtteilschule Lohbriugge (HH) Nr. o051

09.-13.11.2020

Veranstaltungsrahmen

A Zur Erreichung der jungen Zielgruppe ,Schiler*in-
Frorsiayeracd nen" wurde das Roadshow-Konzept seit Beginn 2019
 —— um ein Schulformat erweitert. In diesem Zuge finden

an Schulen klassenweise Schultermine statt, bei dem
zunachst NEW 4.0-Mitarbeiter*innen eine Prasenta-
tion mit anschlieffender Diskussion halten. Danach
wird den Klassen das Exponat vorgestellt, woraufhin
die Schiler*innen Zeit bekommen, das Exponat ei-
genstandig zu erkunden. Abgerundet wird das Schul-
format mit einem Quiz, das gruppenweise auszufil-
len ist und abschlieRend im Plenum besprochen wird.

W 4.0/HAW Hamburg

Zielgruppe

An der Stadtteilschule Lohbrigge wurden insgesamt
sieben Schultermine in drei Tagen durchgefihrt. Die
Klassenstufen lagen dabei zwischen der zehnten und
zwolften Klasse; anders als zuvor also in der héheren
Altersgruppe. Jeweils wurde den Schiler*innen die
Energiewende in go Minuten nahergebracht, sodass
insgesamt ca. 140 Schiler*innen erreicht wurden.

Interesse und Stimmungsbild

Das Interesse war insgesamt sehr ausgepragt. Die Aufgeschlossenheit und das Aktivitatslevel der jeweiligen Klas-
sen variierten von Gruppe zu Gruppe und die aktive Beteiligung in Form von Diskussionsbeitrdgen war ebenfalls
abhdngig von Uhrzeiten. Eine Aussage, welche Klassenstufe/Altersgruppe aktiv/weniger aktiv ist, kann nicht ge-
troffen werden. Und die Aussage vorangehender Schulstationen, dass die allgemeine Aufmerksamkeit gut war,
lasst sich auch hier festhalten.

Spannend war der augenscheinliche Unterschied im Vergleich zu anderen Stadtteilen bzw. landlichen Regionen
in Schleswig-Holstein bei der Fokussierung einzelner Themen in den Diskussionen rund um die Energiewende und
insbesondere auch ,angrenzende Themenfelder". Winschenswert wére teils eine Vorbereitung der Lehrkrafte so-
wie insbesondere eine Nachbereitung, um die Themen und insbesondere Beitragsleistung jedes*r Einzelnen zu
bekraftigen. Sowie, um auch Berufsbilder in unterschiedlichen Ausbildungsberufen im Bereich Energiewende
starker zu thematisieren.
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Zum CCAE der HAW Hamburg und Projekt NEW 4.0:

Das CC4E der HAW Hamburg:
Das Competence Center fiir Erneuerbare Energien und EnergieEffizienz der HAW Hamburg entwickelt

nachhaltige Losungen fiir die Energieprobleme der Gesellschaft. Dadurch soll die HAW Hamburg zur
fihrenden Hochschule des Nordens fiir Erneuerbare Energien und Energieeffizienz werden.

NEW 4.0 — Norddeutsche EnergieWende

NEW 4.0 war von 2016-2021 Teil des Férderprogramms , Schaufenster intelligente Energie — Digitale
Agenda fiir die Energiewende” (SINTEG) des Bundesministeriums flir Wirtschaft und Energie. Ziel war
es, in grol¥flachigen ,Schaufensterregionen” skalierbare Musterlésungen fiir eine umweltfreundliche,

sichere und bezahlbare Energieversorgung bei hohen Anteilen erneuerbarer Energien zu entwickeln
und zu demonstrieren. Im Zentrum standen dabei die intelligente Vernetzung von Erzeugung und Ver-
brauch sowie der Einsatz innovativer Netztechnologien und -betriebskonzepte. Die gefundenen Lésun-
gen sollen als Modell fir eine breite Umsetzung dienen.

Das Bundeswirtschaftsministerium forderte die fiinf Schaufenster mit insgesamt iber 200 Mio. Euro.
Zusammen mit den zusatzlichen Investitionen der Unternehmen wurden ber 500 Mio. Euro in die
Digitalisierung des Energiesektors investiert. SINTEG war bzw. ist damit ein wichtiger Beitrag zur Digi-
talisierung der Energiewende.

aufgrund etnes Beschlusses
SCHAUFENSTER INTELLIGENTE ENERGIE dos Deutschen Bundestages

_
3 P
HAW .} e
Hameure | CCAE %E SINTEG
L


mailto:werner.beba@haw-hamburg.de
mailto:energie@haw-hamburg.de
http://www.cc4e.de/

	MASTER_V6_Abschlussdokumentation_Roadshow_Ergebnis-Paper_FINAL.pdf
	Abschlussdokumentation_Roadshow Stationen_NEU.pdf
	Abschlussdokumentation_Roadshow_Station 1_final.pdf
	Anhang: Roadshow-Steckbriefe der 51 Stationen





