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Projekt Markenreise: Weiterfiihrende Informationen

1. Was ist die Markenreise?
Die Markenreise ist ein identitatsstiftendes Strategieprojekt, das sich in drei
Arbeitsebenen untergliedert:

1. Die Markenbildungsebene: Hier geht es um unsere Werte, unsere
Strategie, unser Leitbild, unsere Narrative, unseren Namen und um
unsere Stakeholder & Zielgruppen. Als Ergebnis wird ein Handbuch
fur alle Hochschulmitglieder zur Orientierung bereitgestellt.

2. Die Kommunikationsebene: Auf Grundlage des Handbuchs
maochten wir die Kommunikations- und Contentstrategie,
Studierendenkommunikation, Markenkommunikation, Marketing-
und Mediaplanung in einem Hochschulkommunikationskonzept
bdndeln.

3. Die Umsetzungsebene: Das nachhaltige Verankern der
erarbeiteten Ergebnisse steht im Fokus: Roll-Out, Installation,
Evaluation, Monitoring und Weiterentwicklung.

Die Kernidee des Vorhabens ist, an unserer eigenen ldentitat zu arbeiten
und die Hochschulmitglieder in den Prozess zu involvieren. Dartuber hinaus
maochten fur alle Hochschulbereiche eine mit der Markenkonzeption
konsistente Kommunikation erméglichen. Hierzu werden wir mit einer
Strategieagentur in Beteiligungsformaten die unter dem ersten Punkt
genannten Themenbereiche mit Ihnen erarbeiten.
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2. Welche Ziele verfolgen wir?
Interne Ziele

e das ,Wir-Gefuhl” starken
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¢ einen offenen und transparenten Dialog schaffen

e Interessen, Starken, Schwachen, Leistungsversprechen etc. bindeln
e einen Markenkern aufbauen und ,anfassbar” machen

¢ nachhaltige Identifikation stiften

Externe Ziele

e Sichtbarkeit steigern

e Hochschulmarke starken und profilieren
e attraktive Marke fur Zielgruppen aufbauen
e Markenerfolg auch im Wettbewerbskontext sichern

e mehr Drittmittel einwerben


https://www.haw-hamburg.de/index.php?eID=dumpFile&t=f&f=22965&token=f21b567079101e411e9947646b8d111a3e704480

HAW

3. Was haben Sie davon, wenn Sie mitmachen?

« Sie kdnnen Ihr Wissen und Ihre Wahrnehmung einbringen.

+ Sie tragen zum Wir-Gefuhl unserer Hochschule bei.

+ Sie leisten einen wertvollen Beitrag zu unserer Identitat.

» Sie helfen unser Profil fiir unsere Zielgruppen von innen nach
aulBen zu scharfen.

» Sie sind wichtiger Teil und Meinungsgeber*innen fur unser
Selbstverstandnis.

» Sie stellen mit uns die Weichen fur die kiinftige Positionierung
unserer Hochschulmarke.

+ Sie profitieren von einer gestarkten Marke und steigern die
Attraktivitat fur unsere Studierenden/Mitarbeitenden

4. Was haben wir vor?

Wir mochten mit Ihnen in den direkten Dialog treten.

Es sind vier digitale GroRgruppenevents a 4 Stunden geplant und wir
arbeiten mit Ihnen in wechselnden Gruppen auf einem digitalen Board
namens miro. Hier haben Sie die Gelegenheit, sich an Arbeitstischen sich
Uber anmoderierte Fragestellungen einzubringen.

Nachfolgend ein kleines How-to und Sie haben die Méglichkeit vor den
Events ein kleines Onboarding zu bekommen.
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5. Wie ist der der Tag geplant?

TAGESABLAUF

08:30 [reiwillige miro-Schulung vorab

09:00 Offizieller Start :: Warm up
09:05 BegriiBungsworte Prasident :: Einfuhrung und Ziele Markenreise
09:15 Vorstellung des vorlaufigen Markenkerns und der Positionierungsidee

09:30 Einfuhrung der Thementische

09:40 Offnung Thementische (angelehnt an World-Café-Prinzip) zu folgenden Themen:
+ Tisch 1: Vision der HAW Hamburg
+ Tisch 2: Feedback und Ideen zur Positionierung der HAW Hamburg
+ Tisch 3: HAW Hamburg in Bildern und Orten

11:20 Ende Thementische :: Pause

11:30 Feedback-Runde :: gemeinsame Ansicht der Thementische
12:00 Mentimeter-Abfrage
1210 Zusammenfassung :: Wie geht die Reise weiter?

12:30 Ende der Veranstaltung
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6. Wann finden die ZOOM-Events statt und wie melde ich mich an?
Folgende Termine stehen lhnen zur Auswahl:
Mittwoch, 26.10.22, 14-18 Uhr

Anmeldelink*:
https://myconvento.com/public/event_register/index/4997124

Freitag, 28.10.22, 9-13 Uhr
Anmeldelink*:
https://myconvento.com/public/event _register/index/5026265

Donnerstag, 03.11.22, 16-20 Uhr
Anmeldelink*:
https://myconvento.com/public/event_register/index/5026283

Freitag, 04.11.22, 9-13 Uhr
Anmeldelink*:
https://myconvento.com/public/event_register/index/5026295

Wir haben pro Termin 40 Platze zu vergeben. Die Veranstaltungen werden
jeweils 24 Stunden vor der Veranstaltung geschlossen oder sobald alle
Platze vergeben sind. Sie kénnen sich aber auch noch nach der Frist per
Mail Gber markenreise@mann-beisst-hund.de anmelden, wenn dann noch
freie Platze vorhanden sind.

Falls ein Termin ausgebucht ist, wahlen Sie bitte einen anderen Termin aus.
Kurz vor der Veranstaltung erhalten Sie in einer separaten Mail den Zoom-
Link zu der von Ihnen ausgewahlten Veranstaltung. Falls Sie zusagen und
dann bei lhnen etwas dazwischenkommen sollte, bitten wir Sie den Platz
wieder frei zu machen. Schreiben Sie bitte daftir eine kurze Mail an
markenreise@mann-beisst-hund.de.

7. Was ist, wenn ich nicht kann?

Kein Problem. Wir bieten lhnen im November aulRerdem eine ca. 10-15-
minutige Online-Umfrage an, um sich zu beteiligen. Hierzu erhalten Sie
rechtzeitig die Infos in einer zweiten Mail.
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8. Was kann ich jetzt schon tun?

Einer der Aufgaben an den Arbeitstischen wird sein, Ihr ganz individuelles
Bild der HAW Hamburg einzureichen. Das kénnten Sie uns jetzt schon
senden oder in dem Termin hochladen.

Die Mailadresse fur das Einreichen der Bilder lautet:
meinbild.markenreise@haw-hamburg.de

9. Mehr Informationen & Kontakt

Die Markenreise in 2 Minuten:
https://www.youtube.com/watch?v=DYmAS-ORbIU&feature=emb_imp_woyt

Die Projektunterseite im Beschaftigtenportal mit allen Infos:
HAW Hamburg: Markenreise (haw-hamburg.de)

Die Projektunterseite auf haw-hamburg.de mit allen Infos:
HAW Hamburg: Markenreise (haw-hamburg.de)

Sie haben Fragen? Melden Sie sich gern bei Nabil Sabouneh per Mail unter:
fragen.markenreise@haw-hamburg.de

10. Einwilligung & Datenschutzerklarung

Alle notwendigen Informationen zur Einwilligung und zur
Datenschutzerklarung finden Sie hier:

HAW Hamburg: Datenschutz (haw-hamburg.de)



mailto:meinbild.markenreise@haw-hamburg.de
https://www.youtube.com/watch?v=DYmAS-ORbIU&feature=emb_imp_woyt
https://www.haw-hamburg.de/beschaeftigtenportal/organisation/markenreise/
https://www.haw-hamburg.de/markenreise/
mailto:fragen.markenreise@haw-hamburg.de
https://www.haw-hamburg.de/markenreise/datenschutz/

