
OKT NOV JAN MRZ DEZ²⁴

PHASE 2 
KOMMUNIKATIONSEBENE 
• Rebriefing Agentur 
• Erarbeitung Arbeitspakete: 

Zielgruppenprofile, 
Studiengangsmarketing, 
Imagekampagne, 
Markenarchitektur/Sublogos

DEZ

AUSSCHREIBUNG ÜBER UNI HH 
• Entscheidung Bieter*innen 
• Einladungen Pitch 
• Sammlungen Fragen Bieter*innen 
• Entscheidung Agentur 

JUN JAN JUN AUG²⁵

AUSSCHREIBUNG
Finalisierung und Versand 

MRZ

PHASE 3 UMSETZUNG
• Roll-Out Kampagne & Onboardings
• Konzept Brand Portal durch PK
• Evaluation & Monitoring

PROJEKT-
ABSCHLUSS

GROBE TIMELINE 
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