
HAW HAMBURG
MARKENKERNATTRIBUTE

Hochschule für Angewandte Wissenschaften 
Verfasser: Nabil Sabouneh I Stand: Juni 2021

Definition



1. HAW HAMBURG: MARKENKERN



DEFINITION

Der Markenkern der HAW Hamburg besteht aus vier Markenattributen:

1. Performance (Was leistet die Marke HAW Hamburg?)
2. Differenzierung (Worin unterscheidet sich die HAW Hamburg?) 
3. Persönlichkeit (Für welche Werte und Eigenschaften steht die HAW Hamburg?)
4. Signale (Welche Signale sendet die HAW Hamburg?)

• er dient als Navigationsinstrument zur Festlegung einer Themengrundlage, mit der eine 
konsistente Markenkommunikation nach Innen und Außen möglich ist

• er liefert eine kompetenz- und werteorientierte Klammer als größtmögliche 
Identifikationsgrundlage aller  

• er vermittelt ein konsistentes Markenprofil als Orientierung und Entscheidungsgrundlage für 
Studieninteressierte, Unternehmen, 
regionale Stakeholder und die Medienlandschaft



DEFINITION 

3. PERSÖNLICHKEIT 
• Werte
• Charakteristische Eigenschaften
• Persönlichkeit

4. SIGNALE 
• Logo, Claim 
• Codes
• Farbe, Symbole

1. PERFORMANCE
• Produkte/Dienstleitungen  
•Funktion, Nutzen, 
Verwendungszweck
• Emotionaler Nutzen

2. DIFFERENZIERUNG
• Alleinstellung
• Differenzierungsmerkmale
• Wettbewerbsvorteil

Marken-
kern
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