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1. HAW HAMBURG: MARKENKERN



HAW

DEFINITION HAMBURG

Der Markenkern der HAW Hamburg besteht aus vier Markenattributen:

1. Performance (Was leistet die Marke HAW Hamburg?)

Differenzierung (Worin unterscheidet sich die HAW Hamburg?)
Personlichkeit (FUr welche Werte und Eigenschaften steht die HAW Hamburg?)
. Signale (Welche Signale sendet die HAW Hamburg?)

B W N

- erdient als Navigationsinstrument zur Festlegung einer Themengrundlage, mit der eine
konsistente Markenkommunikation nach Innen und Auf3en moéglich ist

« er liefert eine kompetenz- und werteorientierte Klammer als groflstmaogliche
Identifikationsgrundlage aller

- er vermittelt ein konsistentes Markenprofil als Orientierung und Entscheidungsgrundlage fur
Studieninteressierte, Unternehmen,
regionale Stakeholder und die Medienlandschaft



HAW
HAMBURG

DEFINITION

3. PERSONLICHKEIT

* Werte

» Charakteristische Eigenschaften
* Personlichkeit

1. PERFORMANCE
* Produkte/Dienstleitungen
*Funktion, Nutzen,
Verwendungszweck

- Emotionaler Nutzen

kern

2. DIFFERENZIERUNG 4. SIGNALE
* Alleinstellung * Logo, Claim
- Differenzierungsmerkmale » Codes

* Wettbewerbsvorteil - Farbe, Symbole



STATUS QUO DES MARKENKERNS (Stand: Februar 2021)

WERTE f CHARAKTERISTISCHE EIGENSCHAFTEN

LOGOD f CLAIM f CODES f FARBE / SYMBOLE

REGIOMALER ASPEKT ASPEKT INNOVATIV
— hanseatisch verwurzelt - Innowationstreiber*innen

EMOTIOMALE
PERSONLICHKEITSANTEILE

- MARKENNAME: HAW Hamburg
MARKENMAMEMNZUSATZ: Hochschule fir Angewandte Wissenschaf-

und verankert
- der Stadt Hamburg und
ketropalregion verbunden

ASPEKT VERANDERUNGS-

WILLIG / POSITIV-DYNAMISCH

- mutig Veranderungen
voranzutreiben

- Meacher*innenmentslitat

— motiviert

- Eengagiert

- ambitioniert

- zukunftsorientiert

- fortschrittlich

- agil

- Changes maker

- Gestalter*innen

PRODUKTE /
DIENSTLEISTUNGEN
FUR STUDIERENDE

- vielseitige markt- und bedarfs-
gerechte Studienangsbaote
- 40 Bachelorstudiengdnge,

34 Masterstudiengéngs, Duales

Studium

- umfaszzends Beratungs-
angebote (Zentrale Studisn-
beratung. Studisneinstieg.
Studienbesintrdchtigung usw.)

- strukturierte, kompetenz- und
anwendungsorientierts sowie
zukunftsfahige Studienginge

- Sportangebote

- interkulturells Projekts /
Studienprogramme wie
Erazmus / HAW goes LISA S
Sprachkurse etc.

- studentizche Projekte,
wie zB. HAWKS

- AStA

- HAW Char

- Biblictheken / HIES

- Mentoring

- Careerservice

- Coachingprogramme

- Mensza

- Grundungsservice

— Alumni

Wiszensmotor
Pionier*innengeist
erfinderizch
nachhaltig denkend
und wachzend
rEUgerg

SOZIALER ASPEKT

sozial

geszellschaftlich relevant
sinnstiftend
verantwortungsvoll
weltoffen

transparent

FUNKTION f NUTZEN

Lehrexzellenz

Ausbildung akademischer
Fach- und Fihrungskrafte
Lernende Qrganisation
Partizipation und
Verantwortung
Empowerment

Vielfalt & Diversity
Interkulturalitst
Internationalizsierung
Anschlussfihigheit

am Arbeitsmarkt
Wissenschaft

Forschung (FTZ, CCEs)
Didaktik und Cnboarding

- nahbar

- zZugewandt

- wvertrauensvoll
- authentizch

- Elaubwirdig

- ‘Wertschatzer*innen
- zuwerlassig

- reflektieren

- perzonlich

- selbstbewusst
- unabhéngig

FACHLICHE KOMPETENZ
—  kulturell vielfaltig

- ldsungsorientiert

- hompetenzorientiert

- anwendungsorientiert
- leistungsstark
anspruchsvoll

PERFORMANCE

PERSONLICHKEIT

MARKENKERN

DIFFERENZIERUNG

MARKENSIGNALE

ten Hamburg — Hamburg University of Applied Sciences

LGz nur eine Wort-Bildmarke fur alle Einrichtungen bestehend
aus zwei ,Balkentlrmen” in den Hauptfarben HAW Hauptblau
und HAW Hellblau (Koppelmarken wie Career Service zum Beispiel
nur fir die Verwendung auf externen Medien)

CLAIM: {nach nicht existent - soll Selbstverstdndnis und Mission
entlang der gesellschaftlichen Relevanz deutlich machen)
FARBEN: Hanzeatizches, klares, zukunftsorientiertes Blau
Markenbildend sind ein kraftiges Marineblau (HAW Hauptblau)

und ein leichtes Himmelblau (HAW Hellblau) sowis das HAW Mittelblau.

Weill wird als Kortrastfarbe eingesetzt. Weitere Farbtone mit einem
geringen Geloanteil und sehr geringsm Rotanteil kinnen zudem

varwendet werden.

FORMEM: Balkernelement aus Wort-Bildmarke, Infografiken zu Erkls-
rung von Sachverhalten, lcondarsteliungen

SCHLUSSELBILDER: Authentische Bilder von Studierenden und
Mitarbeiter*innen im Closeup, in Situstionen auf dem Campus.

ALLEINSTELLUMG / DIFFERENZIERUNGSMERKMALE /
WETTBEWERBSVORTEIL

Wir sind fihrend in der reflek-
tierten Praxis.

Wir leisten eine herausragends
Studiengqualitat.

Wir bieten eine hohe Praxis-
nahe fur die besten beruflichen
Perspektiven unserer Studie-
rendern.

Wir schaffan nachhaltige
Lé=zungen fur gesellschaftliche
Herausforderungen von Gegen-
wiart und Zukunft.

Wir stellen die Gesundheit
unzerer Studisrenden ins
Zantrum unsersr Arbeit.

Wir dbermehmen Verantwor-
tung for die gesellschaftliche
Verdnderung der Zukunft.
Wir schaffen den Transfer
won Forschung, Technologis,
Wiszenschaft in Unternehmen
und in die Gesellschaft

Wir treiben die Digitalisierung
voran.

Wir stehen fir kompetenz-
origntierte Lehre.

Wir streben nach inter-
dizziplindrer Exzellanz.
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