
5 
 

Änderung der Studiengangsspezifischen Prüfungs- und Studienordnung für den  
Bachelorstudiengang Marketing / Technische Betriebswirtschaftslehre (B.Sc.) 

an der Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg  
(Hamburg University of Applied Sciences) vom 28. Juli 2022  

 
Vom 17. April 2024 

 
Das Präsidium der Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg hat am 17. April 2024 
nach § 108 Absatz 1 Satz 3 Hamburgisches Hochschulgesetz  HmbHG - vom 18. Juli 2001 
(HmbGVBl. S. 171), zuletzt geändert am 11. Juli 2023 (HmbGVBl. S. 250, 254), die am 8. Februar 2024 
gemäß § 91 Absatz 2 Nummer 1 HmbHG vom Fakultätsrat der Fakultät Wirtschaft und Soziales auf 
Vorschlag des Departmentsrats Wirtschaft vom 25. Januar 2024 gemäß § 14 Absatz 4 Nummer 2 
Grundordnung der Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg i.V.m. § 92 Absatz 1 Satz 

fungs- und Studienordnung für den Bachelorstudiengang Marketing / Technische Betriebswirt-
schaftslehre (B.Sc.) an der Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg (Hamburg Uni-

 
 
§ 1 Änderungen  
Die Studiengangsspezifische Prüfungs- und Studienordnung für den Bachelorstudiengang Marke-
ting / Technische Betriebswirtschaftslehre (B.Sc.) an der Hochschule für Angewandte Wissenschaf-
ten Hamburg (Hamburg University of Applied Sciences) vom 28. Juli 2022 (Hochschulanzeiger Nr. 
184/2022, S. 16) wird wie folgt geändert: 
 
§ 5 wird wie folgt geändert: 
 

 
 
§ 2 Inkrafttreten 
Diese Änderung der Prüfungs- und Studienordnung tritt einen Tag nach der Veröffentlichung im 
Hochschulanzeiger der Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg in Kraft.   
  
 

Hamburg, den 17. April 2024  
Hochschule für Angewandte Wissenschaften Hamburg  

  


